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Resumo

A propagacao de fake news tornou-se uma preocupacgao global, com consequéncias graves
para a integridade da informacao, a formacao de opinides e o aumento da desinformacao.
Diante desse cendrio, a presente investigacdo tem como objetivo analisar o impacto das
Fake News sobre meios mididticos na inten¢ao de disseminagdo das noticias e na atencao
dos usuarios. Com base em um estudo experimental envolvendo 180 participantes, foram
manipuladas noticias falsas e verdadeiras, geradas por humanos e por Inteligéncia
Artificial (IA), para verificar a percep¢ao dos usuarios sobre a veracidade e a propensao
de compartilhamento. O estudo também analisou o papel do confirmation bias como
mediador no comportamento dos participantes em relagdo a disseminacdo e a atengdo as
noticias. Os resultados revelam que as fake news t€m maior poder de disseminagdo em
comparagdo com as noticias reais, especialmente quando geradas por IA, mas nao
demonstram maior capacidade de captar a atencdo dos usudrios. O confirmation bias
mostrou-se um fator importante tanto para a disseminacao quanto para a atengao dedicada

as noticias que confirmam crengas pré-existentes.

Palavras-chave: Fake news, Inteligéncia Artificial, disseminagdo de noticias, atengao

dos usuarios, confirmation bias.



Abstract

The spread of fake news has become a global concern, with serious consequences for the
integrity of information, the formation of opinions, and the rise of misinformation.
Considering this scenario, the present investigation aims to analyze the impact of fake
news on media outlets in terms of news dissemination intentions and user attention. Based
on an experimental study with 180 participants, fake and real news generated by both
humans and Artificial Intelligence (Al) were manipulated to assess users' perceptions of
truthfulness and their likelihood to share the news. The study also explored the role of
confirmation bias as a mediator in participants' behavior regarding news dissemination
and attention. The results show that fake news has greater dissemination potential
compared to real news, especially when generated by Al, but does not exhibit a higher
capacity to capture users' attention. Confirmation bias was found to be a significant factor
for both news dissemination and the attention given to news that aligns with pre-existing

beliefs.

Keywords: Fake news, Artificial Intelligence, news dissemination, user attention,

confirmation bias.
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1. Introducdo

Com a capacidade de disseminar informagdes de forma rapida e significativa, as
redes sociais tém assumido um papel cada vez mais importante no cendrio politico
contemporaneo (Brito et al., 2021). Essa facilidade ao acesso a informagao online também
trouxe desafios, como a alta dissemina¢do de noticias falsas durante as elei¢cdes
presidenciais nos EUA em 2016 e no Brasil em 2018 (Garrett, 2019).

O termo fake news ¢ utilizado para designar qualquer noticia que contenha
informagdes falsas e tenha sido produzida com o intuito de espalhar a desinformacdo
(Melo et al., 2023). Dentro do contexto politico, muitas campanhas eleitorais estao
usando estratégias de desinformagdo e fake news para enfraquecer os opositores,
disseminando inverdades sobre temas politicos, como corrupcdo, igualdade de género,
questdes ambientais e até mesmo desmoralizando meios midiaticos de confianca (Melo
et al., 2023).

Durante a pandemia do COVID-19 as redes sociais foram inundadas por fake news
relacionadas a doenga, representando uma ameaga a saide publica mundial (Junkert,
2022). Em 2020, durante o governo de Jair Bolsonaro no Brasil, o presidente foi
responsavel por disseminar centenas destas noticias em suas redes sociais, com o intuito
de justificar as suas a¢des negacionistas durante esse periodo (El Pais Brasil, 2021). Além
das fake news geradas sobre o assunto, os meios midiaticos e jornalistas que tentavam
desmentir essas noticias foram alvos de ataque pelo presidente, como ¢ o caso da TV
Globo (Terra, 2021). As fake news disseminadas durante esse periodo ndo apenas
distorciam a realidade, mas também ameacavam a confianca nas institui¢des de saude e
nos meios de comunicagao (Junior et al., 2020).

Nos ultimos anos, os ataques aos meios midiaticos tém se tornado cada vez mais
frequentes (Alonso, 2017), especialmente com o uso estratégico das redes sociais para
disseminar fake news, como aconteceu no periodo das elei¢des presidenciais passadas dos
EUA e do Brasil (Garrett, 2019). Estdo sendo criadas fake news com o objetivo de
descredibilizar veiculos de comunicacdo que s3o vistos como confidveis e,
consequentemente, veiculos de comunicagdo que ndo possuem uma boa credibilidade
podem ganhar espaco nas redes sociais (Alonso, 2017). A facilidade de compartilhamento
de informacdes nas redes somada com a alta quantidade de noticias publicadas para atacar

ou favorecer meios mididticos, torna mais dificil para o publico distinguir entre



informagdes verdadeiras e falsas, colocando em risco a confianga nos meios € no
jornalismo (Gonzélez, 2019).

Um exemplo aconteceu com o meio mididtico brasileiro (Jovem Pan), que
publicou uma noticia em 2022 afirmando ter sido censurada pelo Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), que foi prontamente desmentida por veiculos de comunicagao confidveis
e pelo proprio site do TSE (Tribunal Superior Eleitoral [TSE], 2023). Esses ataques nao
sdo isolados, mas refletem uma tendéncia global, como também observado nos Estados
Unidos, onde o ex-presidente Donald Trump atacou publicamente veiculos como a CNN
e o The New York Times, acusando-os de produzirem fake news (Expresso, 2017; G1,
2018). Essas estratégias utilizadas por lideres politicos, em diferentes partes do mundo,
visam enfraquecer a confianca do publico na imprensa e moldar a percep¢ao popular em
torno de suas proprias narrativas (Alonso, 2017; El Pais Brasil, 2021).

Além de serem utilizadas para desinformar o publico, as fake news tém
desempenhado um papel crucial na desmoralizacdo de veiculos midiaticos e jornalistas,
contribuindo para um cenério de desconfianca generalizada (Alonso, 2017; Jinior et al.,
2020). Somando a esse cendrio, ¢ notavel a rdpida aceleragdo no crescimento das
plataformas de Inteligéncia Artificial (IA), com alta capacidade de aprender novas
informagdes. Segundo Oxford Analytica (2023) as ferramentas de IA tornam a
desinformacao mais comum e serdo utilizadas para difundir a desinformacdo de forma
mais eficaz. Isso gera um alerta para os meios mididticos e jornalistas, j& que as
plataformas de IA contribuem para a rapida difusdo de fake news (Shin & Kee, 2023).
Além de aumentar a disseminacdo da noticia, as plataformas de IA também podem
contribuir para a criagdo delas, pois facilitam a geracdo de narrativas por meio do
Processamento de Linguagem Natural (PNL), permitindo a producdo de conteudo escrito
envolvente (Erafy, 2023).

Além da IA, outros fatores podem chamar a atengdo do usuério para uma noticia
ou influenciar a dissemina¢do de uma fake news. O confirmation bias ¢ a tendéncia das
pessoas em buscar informagdes que comprovem suas crencas e ignoraram dados que
contradigam o que elas acreditam, tem sido explorado na investigacao sobre fake news
(Peters, 2020). Um estudo conduzido por Priedols & Dimdins (2022) encontrou
evidéncias do confirmation bias entre os participantes que apoiaram a vacinagdo no
contexto do COVID-19, indicando uma tendéncia em acreditar em informagdes que se

alinham com suas crengas anteriores.



Levando em consideragdo as noticias produzidas com intuito de desmoralizar as
midias, essa investigagcdo tem como objetivo principal analisar de que forma as fake news
sobre meios midiaticos podem influenciar a disseminacao da noticia e atrair a aten¢do dos
usuarios. Dentro desse cenario, serd investigado se existe uma diferen¢a no impacto das
noticias (fakes ou ndo fakes) produzidas por humanos ou por inteligéncia artificial,
levando em consideragdo o efeito do confirmation bias e como ele pode ser um fator
decisivo para o usudrio disseminar a noticia.

Ao buscar e analisar os artigos para a construgdo deste estudo, todos que abordam
as fake news no cenario politico utilizam elei¢des passadas como base para as pesquisas
(Hép, 2022; Grinberg et al., 2019; Guess et al., 2018). Segundo Grinberg et al. (2019) os
individuos com maior probabilidade de se envolver com fake news durante as elei¢des
presidenciais dos EUA em 2016 eram conservadores e mais velhos. No cendrio brasileiro,
um estudo conduzido pela revista foco em 2023 analisou os conceitos de fake news,
desinformacdo e pos-verdade, e seu impacto no processo eleitoral (Guilherme et al.,
2023). Até o momento, nenhum estudo analisou as fake news criadas sobre meios
midiaticos dentro do cendrio politico. Além disso, esta investigagdo analisara se ha uma
diferenga no impacto entre noticias verdadeiras e fake news, utilizando o método
experimental, enquanto pesquisas anteriores empregaram métodos qualitativos ou
quantitativos (Vosoughi et al., 2018). Os estudos anteriores sobre fake news nao abordam
o papel do confirmation bias e sua potencial influéncia na decisdo dos usuarios de
disseminar noticias. Alguns estudos ja analisaram a diferenca entre noticias produzidas
por IA e por humanos (Sawant & Rane, 2023), mas ndo exploraram essa diferenca para
noticias de fake news ou dentro do cendrio politico.

Em termos estruturais, este projeto estd dividido em cinco capitulos principais. O
segundo capitulo aborda a fundamentagdo tedrica, onde sdo explorados os conceitos
principais para o desenvolvimento da pesquisa (fake news, disseminagdo, aten¢do dos
usuarios e confirmation bias). O terceiro capitulo apresenta a metodologia adotada na
pesquisa, detalhando o método escolhido, a manipulagdo feita, os instrumentos utilizados
para a coleta de dados e a estratégia de andlise. O quarto capitulo contém a apresentacao,
analise e discussdo dos resultados obtidos nos questionarios realizados. Por fim, o ultimo
capitulo apresenta as consideragdes finais da investigacdo, discutindo as implica¢des dos

resultados, as limitagdes do estudo e sugestdes para pesquisas futuras.
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2. Fundamentac¢io Tedrica

A fundamentacdo tedrica apresentada neste capitulo foca os principais topicos
conhecidos na literatura e relaciona com o tema presente neste estudo. Mais
especificamente, analisa conceitos expostos por diferentes autores em torno das fake news
e suas relagdes com a disseminagdo, atengdo dos usuarios, com o conceito de confirmation

bias e com as noticias que podem ser produzidas por Inteligéncia Artificial.

2.1 Fake News

Todo ano os lexicografos do dicionario inglés Collins analisam uma base de dados
com mais de 4,5 bilhdes de palavras e elegem no més de novembro o que chamam de
"Word of the Year". Em 2017, o Collins anunciou que estava admitindo o termo "fake
news"” em seu diciondrio e definiu como "informagao falsa, frequentemente sensacional,
disseminada sob o disfarce de informacgdes de noticias" (Abad, 2019, p. 413).

A maior parte das defini¢des sobre fake news descrevem a expressdo como
informagdes que se parecem com noticias de verdade (Ladeira et al, 2022). Mas ¢
importante considerar que as fake news ndo seguem as mesmas regras € processos de
verificagdo usados pela midia jornalistica para garantir que as informacdes sejam
verdadeiras (Ladeira et al., 2022). Para a Comissao Europeia, uma fake news ¢ uma
informagdo enganosa, que se difunde rapidamente através dos meios de comunicagdo em
massa e ¢ promovida com a inten¢do de gerar fins lucrativos e influenciar os usudrios
(Abad, 2019).

Embora a expressdo tenha ganhado forca durante o século XX, com o avanco da
internet e o surgimento das redes sociais, rumores e informagdes falsas existem hd muito
tempo, antes mesmo da inven¢ao da imprensa (Burkhardt, 2017). Em 1938 o artista Orson
Welles foi responsavel por uma das grandes mentiras da historia contemporanea, quando
transmitiu varios programas de radio baseados no livro "A Guerra dos Mundos" de H.G.
Wells, contando o momento que acontece a invasdo alienigena com tanto realismo que
muitas pessoas acreditaram nela (Abad, 2019).

A revista Harper's Magazine publicou um artigo intitulado "Fake news and the
public” em 1925, fazendo uma critica a como as tecnologias tornaram as informagdes
falsas mais dificeis de serem identificadas pelos usuarios (McKernon, 1925). Com a

ascensdo do uso das redes sociais, as fake news voltaram a se destacar, mas desta vez
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dentro do cendrio politico, durante a elei¢do presidencial dos EUA em 2016 (Grinberg et
al., 2019).

Um estudo conduzido por Guess et al. (2018), identificou que um em cada quatro
americanos visitou um site de fake news durante as eleicdes em 2016 e definiu o Facebook
como principal ferramenta facilitadora de disseminacdo destas noticias, acrescentando
que a plataforma apresentou falha na verificagdo dos fatos. Para auxiliar os usuarios na
identificacdo de fake news, um estudo conduzido pela revista Science em 2019 sugeriu
que as plataformas de midia social devem alertar os usuarios quando uma noticia ou
informagdo divulgada ndo tiver uma fonte confidvel (Grinberg et al., 2019).

Existem algumas formas dos proprios usuérios identificarem se uma noticia ¢ fake
ou se € real, checando as fontes ou verificando as informagdes sobre o autor e a atualidade
da noticia (Tyshchenko & Muzhanova, 2022). Contudo, com o avan¢o da tecnologia e
com o crescimento exponencial de noticias nas redes sociais, cada vez mais vem sendo
um desafio para os meios mididticos barrarem informagdes falsas (Farkas, 2022).

Dentro deste cenario, alguns estudos recentes estdo propondo métodos de
Machine Learning e uso de Inteligéncia artificial (IA) para identificar fake news na

internet conforme apresentado na Tabela 1.

Tabela 1

Estudos sobre a identificacdo de fake news usando Machine Learning

Me¢étodo Autores Estudo

Os resultados do estudo sugerem que Rathi, Identifying Fake News
algoritmos de Machine Learning podem ser 2023. via Machine Learning
eficazes na identificacdo de fake news nas and Web Scrapping.

plataformas de midia social.

O artigo concluiu que ao analisar grandes Goutham & | Fake News Detection
conjuntos de dados de noticias, os algoritmos | Krishna, using Machine
aprendem os padrdes e as caracteristicas de 2023 Learning - A Working
fake news e noticias verdadeiras. Sendo Model of Fake News
capazes de identificar cada a veracidade de Detection.

cada uma delas.
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2.2 Dissemina¢ao da Noticia

Mesmo com técnicas para detectar se uma noticia ¢ verdadeira ou ndo, as redes
sociais continuam tendo um papel significativo no impacto que as fake news causam nos
usuarios, permitindo com que as noticias sejam disseminadas com mais facilidade e com
maior extensao (Chen & Cheng, 2019). A palavra disseminar se refere ao ato de distribuir
ou divulgar informag¢des amplamente (Lavi, 2021). Sendo assim, a disseminac¢do pode ser
definida como o processo de distribuicdo de informag@o para um publico mais amplo,
com o objetivo de criar consciéncia e/ou impacto E isso engloba alguns métodos, como
as publicacdes tradicionais e plataformas digitais (Flynn et al., 2023)

Ap0s a vitoria de Donald Trump na elei¢ao presidencial de 2016, muitos estudos
procuraram entender se o alto nimero de fake news espalhadas nas midias nesse periodo
teve um impacto significativo na inten¢ao dos votos e na participacao eleitoral (Leyva &
Beckett, 2020). Um estudo publicado em 2023 pela Research Policy, examinou o impacto
das fake news nos votos dos partidos populistas nas elei¢des italianas de 2018 e concluiu
que elas tiveram um efeito positivo no apoio eleitoral aos partidos populistas,
considerando que cada interagdo a mais em uma pagina do Facebook que disseminava
fake news resultou, em média, em um ganho eleitoral de 0,145 votos para esses partidos.

Além do ambito politico, as marcas também podem ser afetadas com as fake news,
podendo influenciar a intengdo de compra de um consumidor e até mesmo a imagem da
marca (Chen & Cheng, 2019). Em 2016, o site "News 4 KTLA" publicou que a Coca-
Cola estava recolhendo um de seus produtos do mercado por conta de parasitas que foram
encontrados em garrafas distribuidas nos EUA (Evon, 2016). A informacdo foi
rapidamente disseminada nas midias sociais, mesmo que a Coca-Cola tenha emitido uma
nota dizendo que a noticia era falsa. Este ndo ¢ o tnico caso de fake news que tem afetado
uma marca, em uma relacdo de 1.200 profissionais de comunica¢do mais de 20%
relataram que as fake news ja impactaram alguma vez a reputacdo de suas organizagoes
(Chen & Cheng, 2019).

Sabe-se que a disseminacao de fake news nas redes sociais se tornou um problema
claro nos ultimos anos (Isa et al., 2022). Por isso, além de estratégias para detec¢cdo de
fake news e para barrar essas noticias, estudos recentes buscam entender o incentivo dos
usuarios no momento da disseminacao da noticia, apontando como principais fatores que
podem influenciar a disseminagdo os aspectos demograficos e culturais dos usuarios (Xin

et al., 2023).

13



Um estudo publicado pela revista Science e conduzido por Vosoughi ef al. (2018),
concluiu que as fake news se espalham de forma mais ampla e mais réapida do que as
noticias verdadeiras. Além disso, o estudo utilizou o Twitter como principal plataforma
para a pesquisa e identificou que ha maior probabilidade das pessoas compartilharem fake
news do que noticias verdadeiras, impulsionando a disseminacao delas.

Mesmo que os usudrios tenham conhecimento de que uma noticia ¢ falsa, eles
podem continuar divulgando essas informagdes, devido a algumas motivacdes, que
desempenham um papel significativo na disseminagdo de fake news (Liu, 2022). Essa
motivacdo pode ser influenciada pelos interesses de um usuario em determinado assunto,
pelo desejo de ser reconhecido por algum grupo e até mesmo pelas suas crencas (Jing et
al., 2023). Por outro lado, os resultados de um estudo conduzido por Leyva & Beckett
mostraram que quanto mais os consumidores se sentem capazes de detectar e verificar
fake news, e quanto mais eles confiam na plataforma onde a noticia estd sendo
disseminada, mais eles interpretam as fake news de forma critica, mas ndo ha indicios de
que os usudrios param de disseminar a noticia por conta disso. Desta forma, propdem-se
a primeira hipotese:

H1: As fake news tém maior poder de disseminagdo do que as noticias reais.

2.3 Atenciao dos Usuarios

Segundo Landsmann (2023), pode-se definir a atengdo como a faculdade mental
que envolve focar a mente em um alvo especifico sobre o qual agir. E considerado um
recurso muito importante na psicologia cognitiva, onde os individuos se concentram
seletivamente nos estimulos enquanto ignoram outros (Yadav, 2023). Dentro do ambito
bioldgico, a atengdo ¢ vista como um conjunto de processos cerebrais evoluidos que
facilitam a selecdo comportamental adaptativa, com foco na compreensdo dos
mecanismos neurais subjacentes a atencao (Krauzlis et al., 2023).

Na era das redes sociais, ¢ cada vez mais desafiador capturar e reter a atencao dos
usuarios, devido a grande quantidade de contetido que recebem constantemente assim que
acessam uma plataforma. Marcas e influenciadores enfrentam diariamente o desafio de
conquistar alguns preciosos segundos de atencdo de seu publico-alvo (Tasse, 2016).
Constantemente, as marcas se veem obrigadas a reinventar a apresentagdo de suas
mensagens aos usuarios, seja explorando novas técnicas visuais, como 0 uso pop-ups, ou
icones de mensagem (Tasse, 2016). De acordo com um estudo realizado por Sutcliffe &

Namoune (2008), que investigou a relagcdo entre atencdo do usudrio e a qualidade do
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design de sites, constatou-se que os sites que foram classificados como mais atrativos
adotavam um layout mais intuitivo, faziam uso extensivo de animagdes e prezavam pela
estética visual.

As fake news tém o potencial de capturar a atengdo das pessoas devido a sua
capacidade de se alinhar com as crengas e pensamentos individuais (Ladeira ez al., 2021).
Além disso, as fake news assumem uma aparéncia de noticias reais e, por isso, possuem
alguma credibilidade quando apresentam historias, imagens e até mesmo pesquisas
falsificadas (Ladeira et al,, 2021). O fendmeno pode ser explicado por Ladeira et al.
(2021, p. 683), que sugere que "a atencao ¢ gerada por estimulos visuais presentes em
atividades cotidianas e simples, como a leitura de um site ou a realizacdo de buscas
visuais, assim como em outras tarefas de processamento cognitivo". Essa perspectiva
cognitiva explica por que algumas empresas recorrem a criagdo de contetido falso,
visando aumentar a atengdo visual e a receita publicitaria, uma estratégia amplamente
utilizada para engajar os consumidores em determinados comportamentos. Os resultados
do estudo, apontam que o olhar do consumidor ¢ mais propenso a ser atraido por noticias
falsas do que por noticias reais (Ladeira et al., 2021), sendo assim:

H2: As fake news atraem mais a atenc¢ao dos usudrios do que as noticias verdadeiras.

2.4 Confirmation Bias
O conceito de confirmation bias (viés de confirmagdo), que ¢ a tendéncia das
pessoas em buscar informagdes que confirmem suas crengas e ignorar ou distorcer fatos
que as contradigam, vem sendo discutido frequentemente na midia, nas ciéncias e na
filosofia (Peters, 2020). Incentivando o usudrio a captar informagdes condizentes com sua
opinido ja existente, esse viés pode apresentar uma ameaga a seguranga publica e levar a
conflitos sociais (Priedols & Dimdins, 2022). Além disso, pode-se também considerar as

defini¢des apresentadas na Tabela 2 para o conceito de confirmation bias.
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Tabela 2

Definicoes de confirmation bias

Defini¢ao Autores

O viés impede a formacdo de crengas bem fundamentadas, reduz a Mercier &
capacidade das pessoas de corrigir suas visdes equivocadas € as torna, Sperber,
quando raciocinam por conta propria, "tornarem-se excessivamente 2017
confiantes".

O viés envolve uma "distor¢do epistémica [que] consiste em favorecer | Steel,
injustificadamente evidéncias que sustentam [a propria] crenga, o que 2018.

pode resultar na crenga se tornando irracionalmente confiante ou

extrema".

O viés de confirmacao "leva a um processamento de informacgdes Peters,
parcial e, com isso, menos confiavel para o individuo". 2018.
O viés ndo ¢ apenas considerado epistémico, mas também pensado Peters,

como um "ubiquo", "caracteristica inerente da mente" encontrada tanto | 2020.
em tarefas de raciocinio cotidiano quanto abstrato, independentemente
da inteligéncia, capacidade cognitiva ou motivacao dos sujeitos para

evita-lo.

Embora todas as definigdes abordem que o confirmation bias prejudica a forma
como as pessoas processam informacgdes de maneira justa, cada uma delas destaca uma
questdo especifica. Mercier e Sperber (2017) enfatizam que esse viés leva a uma
confianga excessiva nas proprias crencas, mostrando seus efeitos psicoldgicos. Steel
(2018) fala sobre a "distor¢ao epistémica", sugerindo que o viés pode tornar as crengas
ndo apenas confiantes, mas também extremas. Peters (2018) analisa como o viés afeta o
processamento de informacdes, destacando que isso resulta em avaliacdes menos
confidveis dos fatos. Por ultimo, Peters (2020) amplia a discussdo ao afirmar que o viés
¢ uma caracteristica comum da mente humana, presente em tarefas do dia a dia e em

situacdes mais complexas.
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2.4.1 Confirmation Bias e a Disseminacdo de Fake News

Relativamente aos dias atuais, esse conceito ¢ considerado ainda mais relevante,
j& que cada vez mais as pessoas estdo escolhendo estar imersas nas "bolhas de
informagdes" que preferem (Priedols & Dimdins, 2022). Em partes, isso acontece devido
a capacidade das midias e das redes sociais de capturar os algoritmos de cada usudrio e
fornecer informagdes ou contetidos personalizados para atender as suas preferéncias
individuais (Priedols & Dimdins, 2022). Embora isso possa ajudar a evitar a sobrecarga
de informagdes, também pode levar ao uso indevido de dados, sendo assim o conceito de
confirmation bias vem sendo mencionado em debates sobre a producdo e disseminagao
de fake news (Peters, 2020).

Levando em conta que a familiaridade das mensagens aumenta a sua
credibilidade, a repeticdo de uma fake news pode promover a sua aceitacdo (Garrett,
2019). De acordo com Grinberg et al. (2019), usuarios mais velhos e de tendéncia
conservadora sdo mais propensos a se envolver e disseminar fake news, considerando que
60% das visitas a fontes de noticias falsas sao atribuidas aos 10% mais conservadores da
populacao americana (Guess et al., 2018).

Ao longo do tempo, houve uma crescente fragmentagdo no consumo de noticias
por parte dos individuos. Hoje em dia, ¢ comum observar uma navegagao superficial dos
usuarios por meio de noticias compartilhadas em redes sociais, enquanto o habito de ler
jornais ou assistir a telejornais com atengao tornou-se uma pratica menos frequente (Ling,
2020). Pode-se afirmar que o conceito de confirmation bias realiza um papel significativo
na disseminagdo de noticias (Mao et al., 2018), levando em consideragdo que afeta a
forma como os individuos consomem e interpretam as informagdes atualmente (Ling,
2020). Desta forma, propde-se que:

H3: O confirmation bias medeia a relacdo entre o tipo de noticia (fake news vs.

noticias verdadeiras) e a propensao dos usuarios em disseminar a noticia.

2.4.2 Confirmation Bias e a Ateng¢do dos Usudrios
A partir dos estudos apresentados anteriormente (Peters, 2020; Steel, 2018), entende-se
que o confirmation bias influencia os usudrios a acreditarem em informagdes que estdo
alinhadas com os seus principios. Desta forma, quando se trata da atencdo dos usudrios,
pode-se considerar que o confirmation bias também desempenha um papel significativo
no que os usuérios decidem focar ou nfo a sua atengdo (Vicario et al,, 2017). E mais

provavel que um usudrio preste mais atencdo em informagdes que comprovem as suas
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crengas, da mesma forma que tendem a ignorar as informagdes que as contradizem (Rajsic
etal., 2015).

Um estudo conduzido por Rajsic et al. (2017), comparou a capacidade de modelos
visuais concretos e abstratos de orientar a aten¢do dos usudrios usando confirmation bias
e verificou que os usudrios tendem a prestar mais atencao em informagdes que confirmam
0 que ja acreditam, mesmo quando os modelos s3o comunicados de maneira simples,
através de palavras, ndo apenas através de imagens. Além disso, estudos sugerem que o
conceito de confirmation bias pode impactar o comportamento de pesquisa na internet e
redes sociais, levando os usuarios a procurarem apenas informagdes que apoiem ou
confirmem aquilo que pensam, negligenciando dados que afirmam o contrario (Vicario
etal., 2017; Tarantola et al., 2021). Tendo em conta os estudos analisados acima, a quarta
hipotese ¢ apresentada:

H4: O confirmation bias medeia a relacdo entre o tipo de noticia (fake news vs.

noticias verdadeiras) e a aten¢do dos usudrios.

2.5 Inteligéncia Artificial

A inteligéncia artificial (IA) pode ser definida como a capacidade das méaquinas
de imitar a inteligéncia humana, incluindo raciocinio l6gico, aprendizado e solucdo de
problemas (Morandin-Ahuerma, 2022). Essa capacidade envolve o uso de algoritmos de
aprendizado de maquina para permitir que as maquinas operem de forma autdnoma
(Panesar, 2020).

A TA evoluiu significativamente ao longo dos anos, tendo hoje capacidade para
uma boa percepcdao, um bom raciocinio, uma boa comunicacio e rapido aprendizado
(Nagesh et al., 2022). Essa evolugdo s6 foi possivel por conta da utilizagdo de bases de
conhecimento, onde se fornece informacdes para enriquecer a inteligéncia do sistema,
além disso, a IA obteve informagdes sobre o funcionamento do cérebro humano, o que
contribui significativamente para o aprimoramento de suas capacidades (Liu, 2022). Por
conta destes avancgos, existem cada vez mais plataformas de Al de baixo custo e alta
acessibilidade, visando auxiliar os usuarios com algumas tarefas, como a rapida busca por

informagdes (Alam & Alam, 2021).

2.5.1 Inteligéncia Artificial na Producdo e Disseminacdo de Fake News
Sabe-se que por meio de algoritmos de aprendizado de maquina, as fake news

podem ser facilmente geradas pelas plataformas de IA e ndo apenas por humanos (Sawant
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& Rane, 2023). Por meio desta inteligéncia, as plataformas de midia social e os
mecanismos de busca conseguem automatizar a criagdo, organizacdo e distribuicdo de
contetido, permitindo a distor¢ao de fatos e alta disseminagdo de desinformacao (Shin &
Kee, 2023).

Um estudo realizado por Sawant & Rane (2023) analisou as diferencas e
semelhancas entre fake news geradas por humanos e por plataformas de IA, com o intuito
de auxiliar na detec¢do de noticias geradas por maquinas. Concluiu-se que, em geral, o
comprimento dos artigos gerados por humanos e por maquinas ¢ comparavel, enquanto
os artigos de noticias reais escritos por humanos tendem a ser mais longos. Além disso,
as fake news geradas por maquinas apresentam um uso limitado de palavras distintas,
sugerindo um conjunto de vocabuldrio restrito pelo modelo de geracdo. A andlise sintatica
indicou uma tendéncia semelhante nas categorias de artigos, com um alto uso de
substantivos comuns nos textos gerados por maquina. A menor utilizacao de substantivos
proprios tanto em artigos gerados por humanos quanto por maquinas sugere uma falta de
especificidade e evidéncias nos artigos, indicando uma possivel tendéncia de evitar
informagdes detalhadas. Por fim, demonstrou que algoritmos lineares simples podem ser
eficazes na identificacdo de artigos de fake news geradas por 1A, separando-os de outros
artigos falsos ou reais escritos por humanos (Sawant & Rane, 2023).

Apesar das diferencas entre noticias produzidas por humanos e por inteligéncia
artificial (IA), sabe-se que as fake news possuem maior poder de dissemina¢do quando
sdo produzidas por TA (Danry et al., 2024). Isso porque essa inteligéncia, além de criar a
noticia, também tem grande poder para continuar o compartilhamento da mesma (Oxford
Analytica, 2023). Sendo assim, propdem-se:

HS: O criador da noticia (IA vs. humano) modera a relagdo entre o tipo de noticia
(fake news vs. noticia verdadeira) e a propensao dos usudrios em dissemina-la.

HSa: Quando produzidas por 1A, as fake news tendem a ter maior propensdo de
disseminagdo em comparagdo com as noticias verdadeiras.

HSb: Quando produzidas por humanos, as fake news tendem a ter menor propensao

de disseminag¢dao em comparagdo com as noticias verdadeiras.

2.5.2 Inteligéncia Artificial e a Atengdo dos Usudrios
A relacdo entre a inteligéncia artificial e a atencdo dos usuarios tem se tornado
cada vez mais relevante no contexto atual (Hartwig & Rein, 2020). Como abordado

anteriormente nesta fundamentacao tedrica, com o avanco da tecnologia, sistemas de [A
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estdo sendo implementados em uma variedade de plataformas e dispositivos, desde
assistentes virtuais em smartphones até algoritmos de recomendacdo de conteudos nas
redes sociais (Romero et al., 2020). Essa integracdo cria um ambiente no qual a atengdo
dos usudrios se torna um recurso valioso, ja que algoritmos de IA frequentemente
competem para capturar € manter o foco dos usudrios em suas plataformas, influenciando
diretamente seu comportamento e tomada de decisdes. Desta forma, compreender como
a IA manipula e interage com a aten¢do dos usuarios ¢ importante para entender os
impactos dessa tecnologia na sociedade atual (Baeza-Yates & Fayyad, 2022).
Investigacdes mostraram que as fake news geradas por IA tendem a aprimorar os

detalhes, tornando-as mais persuasivas e chamativas (Sawant & Rane, 2023). Embora os
usuarios possam questionar a autenticidade das noticias, independentemente de sua fonte,
as fake news geradas pela IA podem representar um desafio maior devido a sua
capacidade de imitar uma linguagem semelhante a humana de forma convincente (Shin
& Kee, 2023). Portanto, acredita-se que as caracteristicas Unicas das fake news geradas
pela IA poderiam atrair maior atencdo dos usudarios. Assim, a sexta hipdtese ¢
apresentada:

H6: O criador da noticia (IA vs. humano) modera a relagdo entre o tipo de noticia
(fake news vs. noticia verdadeira) e a aten¢ao dos usudrios.

He6a: Quando geradas por 1A as fake news tendem a atrair mais a aten¢ao dos usuarios
do que as noticias verdadeiras.

H6b: Quando geradas por humanos as fake news tendem a atrair menos aten¢ao dos

usuarios do que as fake news criadas por IA.

2.6 Modelo Conceptual Proposto
Com base nos estudos analisados nesta revisdo teorica, foi possivel elaborar um
modelo conceptual fundamentado nas relagdes entre as varidveis, permitindo assim a

defini¢do de hipoteses para a investigagcao conforme apresentado na Figura 1.
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Figura 1

Modelo Conceptual das relagoes entre as varidveis do estudo

Inteligéncia Artificial
(Al) X Humanos
H5 H6
Fake Disseminacao S
News X H1
Noticias
Reai
eals > Atencao
H2
H4
Confirmation Bias H3

O modelo proposto foi construido com base em pesquisas anteriores que
exploraram algumas ligacdes entre as varidveis abordadas nesse estudo. Para a varidvel
independente desta pesquisa, foi usado como referéncia o estudo publicado pela revista
Science e conduzido por Vosoughi ef al. (2018), que avaliou a relagdo entre as fake news
e as noticias reais. No entanto, ndo foram encontrados estudos que avaliassem a relagao
entre as noticias sobre meios midiaticos.

De acordo com Ladeira ef al. (2021), as fake news tém o poder de capturar mais a
atencao das pessoas, que consequentemente tendem a engajar e espalhar com mais rapidez
esse tipo de noticia. Levando como referéncia, este estudo propde a relagdo entre a
variavel independente e as variaveis dependentes (disseminagao e aten¢ao dos usuarios).

As relagdes propostas para a varidvel mediadora (confirmation bias) levaram
como base os estudos de Vicario ef al. (2017); Tarantola et al. (2021) e Peters, 2020.
Estes abordaram as ligagdes entre o conceito de confirmation bias e a atencdo dos
usuarios/disseminacdo de fake news. Apesar das relagdes ja terem sido abordadas em
artigos anteriores, nao foi encontrado um estudo que propusesse uma relagdo direta entre
a variavel confirmation bias e as duas variaveis dependentes (disseminagdo e atencao).

Além dos autores citados anteriormente na fundamentagdo teorica, ¢ importante
considerar que para a variavel moderadora (Noticia gerada por IA x noticia gerada por
humano) foi usado como referéncia o estudo de Sawant & Rane (2023), que utilizou o

tipo de noticia como varidvel independente do seu estudo.
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Em relagdo a formulagao das hipoteses, para a H1 e H2 foi preciso analisar estudos
(Liu, 2022; Jing et al., 2023; Ladeira et al, 2021) que abordaram quais eram as
motivagdes para os usudrios continuarem disseminando as fake news e como elas
poderiam afetar a aten¢do dos usudrios que recebiam a mensagem. Ja4 a H3 e H4, foram
baseadas na relagdo entre o conceito de confirmation bias, apresentado por diversos
autores, com a disseminacao da noticia e como isso poderia afetar a atengdo dos usuérios.
Para as lltimas hipoteses (HS e H6), foi feita uma analise entre as noticias produzidas por
IA x noticias produzidas por humanos e, em seguida, uma associagao entre essa variavel

com a disseminacdo e a aten¢do dos usudrios.
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3. Metodologia

Este capitulo descreve a metodologia de pesquisa que foi aplicada nesta
investigacdo, que busca analisar o impacto das fake news sobre meios midiaticos na
intencdo de disseminar noticias e na aten¢do dos usudrios. Segundo Aguiar (2024), a
metodologia ¢ a estratégia abrangente que inclui estruturas teoricas e design de pesquisa,
sendo assim uma metodologia bem definida fornece uma abordagem estruturada para
resolver problemas de pesquisa, garantindo a coleta e interpretagdo sistematicas de dados
(Marhasova et al., 2022).

Para testar o modelo conceptual proposto e realizar o manipulation check, foi
realizado um pré-teste com 40 participantes, que foram expostos aos quatro cenarios
diferentes. Com base nos resultados desse pré-teste, foram feitos ajustes e, em seguida,
realizado um experimento maior, envolvendo 180 participantes.

O perfil dos respondentes foi composto principalmente por usudrios frequentes de
redes sociais, individuos que consomem noticias digitais e tém familiaridade com o tema
abordado nas noticias apresentadas. Além disso, foram considerados para o estudo apenas
participantes brasileiros, pelo contexto das noticias apresentadas.

Cada participante foi exposto a um dos seguintes tipos de noticia: noticia falsa
escrita por jornalista, noticia verdadeira escrita por jornalista, noticia falsa gerada por IA,
ou noticia verdadeira gerada por IA. Apds a leitura, os participantes responderam a um

questionario online com perguntas relacionadas a noticia que leram.

3.1 Método Utilizado

Com a finalidade de entender mais a fundo o impacto das fake news sobre meios
midiaticos, esta pesquisa vai utilizar o método de estudo quantitativo, tendo em vista que
esta abordagem ¢ utilizada para quando se busca analisar relagcdes causais, identificar
tendencias e generalizar resultados para uma parte maior da populacdo (Saunders et al.,
2019).

Além disso, 0o método quantitativo foi escolhido por sua capacidade de quantificar
e mensurar variaveis por meio da coleta de dados numéricos e aplicacdo de técnicas
estatisticas (Malhotra, 2001). Essa abordagem permite uma analise mais clara da relagao
entre as varidveis independentes (fake news X noticias reais) e as variaveis dependentes

(disseminacdo de noticias e aten¢do dos usudrios), moderada pelo fato da noticia ter sido
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escrita por um humano (jornalista) ou gerada por uma inteligéncia artificial (IA) e
mediada pelo confirmation bias.

Um estudo experimental ¢ um método de pesquisa em que o pesquisador manipula
uma ou mais varidveis independentes para observar seu efeito em uma varidvel
dependente, geralmente em um ambiente controlado (Rebuschat & Casaponsa, 2022).
Desta forma, o estudo experimental foi adotado como forma de estabelecer relagdes de
causa e efeito entre os estimulos apresentados (noticias) e as respostas dos participantes,
permitindo o controle e manipulagdo das varidveis investigadas (Hair et al., 2012). O
objetivo principal foi examinar como diferentes tipos de noticias (fake ou reais)
influenciam o comportamento dos usudrios, particularmente sua inten¢do de compartilhar

e seu julgamento sobre a atenc¢do da noticia.

3.2 Técnicas de Coleta de Dados
A coleta de dados foi realizada por meio de um experimento entre sujeitos
(between-subjects), em que os participantes foram expostos a diferentes condicdes
experimentais. O experimento incluiu primeiro um pré-teste com uma amostra de 40
pessoas para garantir a eficacia dos manipulations checks das varidveis independentes,
seguido pela aplicagdo do questionario final com uma amostra maior de 180 participantes.
O experimento manipulou duas varidveis independentes: (1) noticias falsas e (2)
noticias reais sobre meios midiaticos, relacionando-as com duas variaveis moderadoras:
(1) noticias produzidas por humanos ou (2) noticias geradas por IA. Com base nisso,
foram criados quatro cendrios diferentes, baseados em uma noticia falsa divulgada em
2022 pela emissora brasileira Jovem Pan, que alegava ter sido censurada pelo TSE. Para
efeito de manipulagdo, utilizou-se como contraponto uma noticia publicada pelo portal
Terra.com (Menezes & Aragdo, 2022), que desmentia essa alegag¢do e afirmava que a
emissora fingiu ter sofrido censura.
A partir das duas noticias ja existentes, ambas escritas por jornalistas, foram
desenvolvidos mais dois novos cendrios:
1. Uma noticia com os mesmos argumentos da noticia falsa, mas gerada por [A;
2. Uma noticia com os argumentos verdadeiros, também gerada por IA.
Para criar esses cendrios inéditos, foi utilizado o Chat GPT (inteligéncia artificial),
ao qual foram fornecidos os conteudos da noticia falsa e da verdadeira para que o sistema

gerasse desde os titulos até os textos completos das noticias.
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Além do uso de inteligéncia artificial (IA) para criar esses cenarios, alguns ajustes
foram feitos com base em estudos feitos e caracteristicas encontradas em noticias
existentes geradas por IA. As inspira¢des foram retiradas de um portal conhecido por
publicar noticias exclusivamente desenvolvidas por IA (Global Village Space, n.d.), onde
se observou a auséncia de autores e a presenga de titulos bastante chamativos. Pesquisas
também indicam que conteudos gerados por IA tendem a ser mais descritivos e, muitas
vezes, utilizam nomes de autores desconhecidos para conferir credibilidade (Executive
Digest, 2023; Fast Company Brasil, 2023). Além disso, entende-se que noticias criadas
por TA buscam proporcionar experiéncias imersivas ao combinar narrativas emocionais
com reportagens factuais, aprimorando a experiéncia sensorial e emocional dos leitores,
o que reflete uma tendéncia em direcdo a formatos de noticias mais envolventes (Nur et
al., 2024).

Por fim, as quatro condigdes experimentais do estudo correspondem aos seguintes
cenarios:

1. Fake news escrita por um jornalista;

2. Noticia real escrita por um jornalista;

3. Fake news gerada por IA;

4. Noticia real gerada por IA.

A manipulacdo das noticias foi projetada para testar se os participantes
conseguiam diferenciar o conteudo verdadeiro do falso, bem como se tinham sido escritos

por um humano ou gerados por inteligéncia artificial.

3.3 Estrutura do Questionario e Procedimentos de Coleta

Os participantes desse estudo responderam as perguntas através de uma
plataforma online de pesquisa (Qualtrics). O questionario de pré-teste e o questionario
final foram lancados online e divulgados através de grupos no WhatsApp e redes sociais,
como Instagram e Facebook.

Foi apresentado no inicio uma breve explicagdo do estudo para os dois
questionarios, informando que o tempo médio de resposta era de 8§ minutos, € um termo
de consentimento dizendo que as respostas eram andnimas e para fins académicos. Em
seguida, o primeiro bloco de perguntas era composto por duas perguntas filtro (“Vocé ja
ouviu falar na Jovem Pan?” e “Vocé costuma acompanhar noticias produzidas e
divulgadas pela Jovem Pan?”), apenas os participantes que ja conheciam a Jovem Pan

podiam dar continuidade ao questionario.
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Em relacdo ao questionario de pré-teste, que foi langcado no dia 5 de Agosto de
2024 e ficou aberto até o dia 5 de Setembro de 2024, cada participantes foi exposto a um
dos quatro cendrios da noticia e em seguida responderam a oito afirmagdes sobre as
noticias ( "Eu acredito que esta noticia ¢ uma fake news"; "Tenho confianca que os fatos
apresentados nesta noticia estdo corretos"; "Com base no estilo de escrita, acredito que a
noticia foi elaborada por um jornalista." etc) com o objetivo de testarem se as
manipula¢des eram adequadas, utilizando uma escala Linkert de 7 pontos, sendo (1)
discordo totalmente a (7) concordo totalmente. Por Gltimo, os participantes responderam
perguntas de cunho demografico.

O questionario final foi adaptado para tornar mais evidente possivel a autoria por
IA, corrigindo alguns problemas identificados no pré-teste. Algumas palavras foram
alteradas nos titulos das noticias e uma pergunta foi acrescentada para as analises do
manipulation checks (Verificar Anexo 4).

Além disso, a pesquisa foi iniciada no dia 6 de Setembro e foi encerrada no dia 15
de Setembro, sendo registrada na plataforma AsPredicted com o niimero #186366 e o
titulo "The impact of Fake News - Fernanda Triboni".

Diferente do pré-teste, o questionario final foi estruturado em cinco blocos
principais: perguntas filtro, exposi¢do a noticia, questdes sobre a noticia, manipulation
checks e variaveis de controle, e perguntas demograficas. Antes de serem expostos a
noticia, os participantes foram instruidos a ler o contetdo com aten¢do, dedicando o
tempo necessario, pois teriam que responder a questdes relacionadas em seguida. Apos
serem expostos a um dos quatro cendrios, foram conduzidos as demais se¢des do
questionario. Essa etapa incluiu perguntas que avaliavam as varidveis dependentes
(disseminagdo e aten¢do) e a variavel mediadora (confirmation bias).

As trés primeiras perguntas apresentadas dizem respeito a primeira variavel
dependente (disseminag¢do da noticia) e duas delas foram baseadas nos trabalhos de

Shephard et al. (2023) e Bhagat (2022), conforme apresentado na Tabela 3.

Tabela 3

Referencias para escalas da varidvel dependente (disseminagdo)
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Escala

Overall Sharing Behavior
(Shephard et al., 2023)

Attitude towards news-sharing
(Bhagat, 2022)

Original

Participants were asked: "How likely are you to
share news or articles on social media
platforms?"

1. Very unlikely
2. Unlikely

3: Neutral

4. Likely

5. Very likely

Participants were asked what they thought about

sharing news via social networks:

1. Sharing news on social media is a good idea
2. Sharing news on social media is foolish
3. Sharing news on social media is interesting

4. Sharing news on social media is beneficial

5. Overall, | like the ideia of sharing news on
social media

Item
Trdugao
O quao provavel vocé seria de compartilhar a

Variavel

noticia apresentada anteriormente sobre a Joven

Pan nas suas redes sociais?

Muito improvavel
Improvavel

Parcialmente improvavel
Indiferente

Parcialmente provavel
Provavel

Muito provavel

Nognhwh =

Dependente
(Disseminagéo)

Considerando a noticia que vocé acabou de ler

sobre a Joven Pan, qual a sua opinido sobre
compartilhamento de uma noticia nas redes

sociais, mesmo nao tendo a certeza que é uma

noticia verdadeira?

1. Nao é uma boa ideia

2. E uma ideia um pouco arriscada
3. E arriscado

4. Neutro

5. E um pouco benéfico

6. E benéfico

7. E uma boa ideia

Dependente
(Disseminagao)

Em seguida, no mesmo bloco, foram apresentadas aos participantes as perguntas

relacionadas a varidvel mediadora (confirmation bias) e avaliadas em uma escala Likert

de 7 pontos. As perguntas foram baseadas nos estudos de Lawson et al. (2023) e Chen &

Cheng (2019), conforme Tabela 4.

Tabela 4

Referencias para escalas da varidvel mediadora

Escala

Sharing Fake News Behavior
(Lawson et al., 2023)

Diagnosticity (Chen & Cheng,

2019)

Original

Participants were asked: "Would you share
a link to a news story that you know is true,
but which contradicts your political views?"

1. Definitely would not share
2. Probably would not share
3. Neutral

4. Probably would share

5. Definitely would share

This scale allows participants to express
their judgment on the credibility and
informativeness of the Facebook post that
broadcast the fake news.

Q1: The Facebook post about Dasani's
alleged contamination by parasites was:

Very believable - Not very believable

Item
Trdugao

Vocé compartilharia uma noticia verdadeira
nas suas redes sociais mesmo que ela
contradiga suas crengas pessoais?
1. Definitivamente ndo compartilharia
2. Nao Compartilharia
3. Talvez Nao Compartilharia
4. Indiferente
5. Talvez Compartilharia
6. Compartilharia
7. Definitivamente Compartilharia

Considerando a noticia que vocé acabou
de ler sobre a Joven Pan, indique o seu
nivel de concordancia com a seguinte
afirmagéo:

"Eu acredito que nao ha evidéncias
concretas de que a Jovem Pan tenha
sofrido censura"

1. Definitivamente falso
7. Definitivamente verdadeiro

Variavel

Mediadora
(Confirmation Bias)

Mediadora
(Confirmation Bias)

Por ultimo, ainda no mesmo bloco, foram apresentadas as perguntas relacionadas

a segunda variavel dependente (atencdao dos usudrios), as questdes tomaram como base

dos estudos de Lee & Ahn (2014) e Chen et al. (2023) e podem ser verificadas na Tabela

5.
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Tabela 5:

Referencias para escalas da varidvel dependente (atencdo dos usudrios)

Item
Escala
Original Trdugao Variavel
To evaluate the perception and attitude of
participants towards fictitious brands after
exposure to advertisements while browsing
news pages. Participants indicated their level

Considerando a noticia que vocé acabou de ler
sobre a Joven Pan, avalie em uma escala de 1
Discordo Totalmente a 7 Concordo Totalmente as
seguintes afirmagdes:

Brand Attitude Assessment of agreement with statements about the Dependente
(Lee & Ahn, 2012). Prands, ranglpg from "totally disagree" (1) to 1. O nivel de credibilidade que essa noticia me (Atengéao)
totally agree" (7). ;
passa ¢é alto.
1. Trust: "I trust this brand.” 2. Essa noticia chamou a minha atengéo.
2. Attractiveness: "This brand is attractive."
The participants evaluated a set of 278 Por favor, indique o quanto a noticia capturou sua
headlines (157 true and 121 false). Each atengao e interesse até o fim, usando a escala
participant evaluated a random subset of 10  proposta abaixo:
headlines.
1. Nao me chamou atengéo de jeito nenhum
I Ao " o o Dependente
Familiarity (Chen et al., 2023)  Familiarity: 2. Chamou muito pouco minha atengéo (Atengao)
"Are you familiar with the above headline 3. Chamou pouca atengéo
(have you seen or heard about it before)?" 4. Chamou alguma atengéo
5. Chamou bastante atengao
Likert scale: 1 (Not at all familiar) to 5 (Very 6. Chamou muita atengéo
familiar) 7. Chamou completamente minha atengéao

Apbs o bloco de questdes sobre as variaveis dependentes e mediadora, os
participantes deram seguimento a pesquisa no bloco com questdes que avaliaram os
manipulation checks e as variaveis de controle. Como ja feito no pré-teste, as perguntas
para verificar os manipulation checks seguiram o mesmo padrdo, sendo oito afirmacdes,
onde os participantes deveriam avaliar em uma escala Likert de 7 pontos se (1)
discordavam totalmente ou (7) concordavam totalmente das afirmacdes apresentadas.
Além das afirmacdes, foi acrescentada uma nova questdo para que os participantes
respondessem de forma mais assertiva se acreditavam que a noticia lida tinha sido escrita
por um jornalista ou por uma inteligéncia artificial "Vocé acredita que a noticia
apresentada sobre a Jovem Pan foi escrita por um ser humano (jornalista) ou gerada por
inteligéncia artificial (IA)?", tendo "Acredito que a noticia foi escrita por um jornalista"
ou "Acredito que a noticia foi gerada por IA" como opg¢des de resposta. Na sequéncia
foram apresentadas algumas perguntas de controle, para ajudar a entender a frequéncia
que os participantes utilizam as redes sociais, para qual finalidade utilizam e com qual
orienta¢do politica mais se identificam.

Na tltima se¢do do questiondrio, os participantes tiveram que responder algumas
questdes demograficas, como: género, idade, renda, nacionalidade, ocupacido e
escolaridade.

O questionario utilizado no pré-teste estd disponivel no Anexo A, enquanto o

questionario final do experimento pode ser encontrado no Anexo B. O questionério final
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foi pré-testado com os 20 primeiros participantes, a fim de identificar se algum ajuste era

necessario. Apos essa etapa, o questionario foi langado oficialmente no dia 6 de Setembro.

3.4 Amostra

Para a sele¢dao da amostra, utilizou-se a técnica de amostragem nao probabilistica
por conveniéncia (Malhotra, 2001). A amostra final foi composta por 180 individuos, que
participaram voluntariamente do experimento. Pela manipulacdo ter sido feita com um
meio de comunicagao brasileiro, foram considerados para o estudo apenas participantes
brasileiros, que tinham um contexto e conheciam o meio de comunicag¢do Jovem Pan,
através das perguntas filtros apresentadas.

A definicdo do tamanho da amostra foi guiada pelo software G-Power, que
indicou um numero minimo de 176 participantes para obter um poder estatistico
adequado. Esse numero minimo foi indicado com base no tipo de teste realizado

(ANOVAS — between factos) e no numero de grupos experimentais (4).

3.5 Técnicas de Analise de Dados

Os dados coletados foram analisados utilizando o software SPSS, incluindo a
macro PROCESS desenvolvida por Hayes (2017). Inicialmente, foram realizadas analises
univariadas (médias, desvios-padrdo e frequéncias) para descrever a amostra. Em
seguida, realizaram-se andlises bivariadas, como a ANOVA de um fator, para testar a
eficacia das manipulagdes e analisar os efeitos principais das varidveis independentes
sobre as dependentes.

Para verificar os efeitos de moderagao e mediacao, foram utilizadas as andlises de
moderacdo e mediacdo por meio da macro PROCESS, com os modelos adequados para
investigar o efeito moderador da autoria (IA X Humana) e o efeito mediador do
confirmation bias. Os resultados fornecem evidéncias sobre como esses fatores

influenciam a disseminacao de noticias e a aten¢do dos usuarios.
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4. Analise e Discussao dos Resultados

Neste capitulo, serdo reportados os resultados das andlises estatisticas conduzidas
para verificar as hipoteses formuladas. Inicialmente, ¢ apresentada a descrigdo da
amostra, seguida pelas analises de manipulation checks, variaveis de controle e
finalmente as analises das varidveis dependentes, moderadora e mediadora, para testar as

hipoteses propostas no estudo.

4.1 Descricao da Amostra

A amostra do estudo foi composta por 180 participantes, onde 147 participantes
responderam o questionario até o fim e foram considerados validos. Entre os 147
participantes 40 visualizaram a noticia fake produzida por humano, 32 visualizaram a
noticia fake produzida por IA, 36 visualizaram a noticia real produzida por humano e 36
visualizaram a noticia real produzida por IA.

A idade dos respondentes variou entre 18 e 78 anos (M = 38,78, SD = 14,29). Em
termos de género, 53,1% dos participantes se identificaram como do género masculino e
46,9% como feminino. A maior parte da amostra declarou renda mensal superior a
R$8000 (36,7%), com a maioria dos participantes sendo brasileiros (99,3%),
considerando que o meio midiatico utilizado para a manipulag@o das noticias era um meio

conhecido por esse publico.

4.2 Analises dos Manipulation Checks
4.2.1 Andlises do Pré-Teste

O pré-teste contou com 40 participantes, nos quais 29 responderam o mesmo até o
final. Tendo como objetivo verificar a eficacia das manipulacdes feitas para a fake news
versus noticia real e da noticia gerada por IA versus gerada por humanos, foram realizadas
analises One Way ANOVA para avaliar a percep¢do dos participantes em relagdo as
noticias apresentadas.

Além disso, como foram criados quatro cendrios diferentes para realizar o
experimento (noticia fake escrita por um jornalista; noticia real escrita por um
jornalista; noticia fake gerada por IA; noticia real gerada por IA), juntamos os itens da
variavel independente (fake mews versus noticias reais) em uma Unica variavel, que
chamamos de VI FAKE REAL. O mesmo fizemos para os itens da variavel moderadora

(IA versus humano), transformando em uma uUnica varidvel, que chamamos de

30



VM_AI HUMANO. Desta forma ficamos com apenas duas variaveis para facilitar as
analises da pesquisa.

As andlises da varidvel independente (VI FAKE REAL) indicaram que a percepcao
de que a noticia era uma fake news nao apresentou diferenca significativa (F(1, 28) =
1,926, p =0,177), como também as perguntas "Acredito que as informagdes apresentadas
nesta noticia tem um teor falso" e "Nao acredito nos fatos apresentados nesta noticia" ndo
apresentaram diferenca significativa (F(1, 28) = 2,420, p = 0,131) e (F(1, 28) = 4,061, p
= 0,054), respectivamente.

Entretanto, mesmo que os resultados ndo apresentaram diferenca significativa, ¢
importante ressaltar que os participantes que foram expostos a fake news concordam mais
com as afirmacdes "Eu acredito que esta noticia € uma fake news" (M =4,50, SD = 1,773),
"Acredito que as informagdes apresentadas nesta noticia tem um teor falso" (M = 5,13,
SD =2,167) e "Nao acredito nos fatos apresentados nesta noticia" (M = 5,25, SD = 1,669),
do que os participantes que foram expostos a noticia real (M = 3,19, SD = 2,421), (M =
3,57, 8D =2,481) e (M = 3,62, SD =2,037), respectivamente.

J4 a confianga na veracidade das noticias vistas pelos participantes, avaliada pela
questdo “Acredito na veracidade da noticia" gerou um valor significativo (F(1, 28) =
4,643, p = 0,040), considerando que os participantes que foram expostos a noticia real
concordavam mais com a afirma¢do do que os que foram expostos a uma fake news.
Assim, sugerimos que os participantes estavam propensos a identificar noticias reais e
fake news.

No que diz respeito a manipulagdo da varidvel moderadora (VM_AI HUMANO),
observou-se que ndo houve diferencas significativas na percep¢ao da autoria da noticia.
A avaliagdo de que a noticia foi gerada por IA ndo apresentou diferencga significativa entre
os grupos experimentais (F(1, 28) = 0,521, p =0,477). No entanto, a afirmag¢do "Levando
em conta o conteudo dessa noticia, acredito que esta foi escrita por uma maquina" teve
um resultado com diferenca de médias significativas (F(1, 28) = 5,751, p = 0,024) e
apresentou uma tendencia maior dos participantes que foram expostos a noticia produzida
por IA a concordarem mais com a afirmacdo (M = 3,64, SD = 1,737), do que os
participantes expostos a noticia produzida por um humano (M = 2,07, SD = 1,730).

O contrario, sobre a percepcao de que a noticia foi escrita por um jornalista, também
ndo mostrou diferenca significativa (F(1, 28) =0,879, p = 0,357), mas os participantes
expostos a noticia produzida por humano concordaram mais com a afirmagado (M = 5,21,

SD = 1,626) do que os expostos a noticia produzida por IA (M = 4,60, SD = 1,882).

31



Os resultados indicam que, no geral, as manipula¢des funcionaram parcialmente, por
isso, alguns ajustes foram realizados no questionario final de pesquisa, visando ter um

resultado significativo no estudo principal.

4.2.2 Anadlises da Pesquisa Principal

Para verificar se a manipulagdo experimental foi eficaz no estudo principal foram
realizadas novas analises One Way ANOVA para comparar as condigdes experimentais
entre IA e humano, e entre fake news e noticia real. Como feito no pré-teste, para as
analises da pesquisa final também foi feita uma juncao das variaveis independentes (fake
news versus noticias reais) ¢ das variaveis moderadoras (IA versus humano),
transformando em duas novas variaveis para facilitar as analises (VI FAKE REAL e
VM_AI HUMANO).

Além disso, para verificar o grau de confiabilidade dos itens da variavel
independente e moderadora, foi ainda efetuado o teste de Alpha de Cronbach, que
demonstrou elevado nivel de confiabilidade para os itens que avaliavam fake news versus
noticia real (o = 0,962) e para os itens que avaliavam IA versus humano (a = 0,929).

Os resultados indicaram uma diferenca significativa entre as condigdes em ambas
as comparacdes. Na comparacdo entre IA e humano, observou-se uma diferenca
significativa na percep¢do de autoria da noticia (F(1, 145) = 51,436, p < 0,001). Os
participantes que leram a noticia escrita por um humano concordam mais com a afirmacao
"Com base no estilo de escrita, acredito que essa noticia foi elaborada por um jornalista"
(M =5,29, DP = 1,731) do que os participantes que leram a noticia gerada por IA (M =
3,33, DP =2,062).

No que diz respeito a comparacdo entre fake news e noticia real, os participantes
atribuiam maior falsidade as noticias classificadas como fake news (M = 4,89, DP =
2,170) em relagdo as noticias reais (M = 3,01, DP =2,037; F(1, 145)=35,82, p <0,001).
O tamanho do efeito (eta-quadrado) foi de 0,198, o que indica que 19,8% da variabilidade
na percepcao de veracidade das noticias foi explicada pela manipulagao.

Neste questionario final foi incluida uma pergunta extra para verificar os
manipulation checks da noticia gerado por IA versus humano: “Vocé acredita que a
noticia apresentada sobre a Joven Pan foi escrita por um ser humano (jornalista) ou gerada
por inteligéncia artificial (IA)?” Com as opgdes de resposta “Acredito que a noticia foi

escrita por um jornalista” ou “Acredito que a noticia foi gerada por IA”. Foi realizado um
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teste Qui-Quadrado e obtivemos um resultado significativo (y(1, N = 147) = 16,52, p <
.001).

Esses resultados confirmam que a manipulagdo foi eficaz em distinguir entre as
condi¢des de IA versus humano e fake news versus real, validando a adequagdo do

desenho experimental.

4.3 Variavel de controle

Foi realizada uma analise dos itens referentes as variaveis de controle: orientagao
politica, frequéncia de consumo de noticias em redes sociais e frequéncia de uso das redes
sociais, a fim de verificar a eficicia da manipulagdo. Os itens foram analisados por meio
de testes One Way ANOVA. Os resultados indicaram que ndo houve diferengas
significativas entre as condi¢des de IA e humano para nenhuma das variaveis de controle.
Para a varidvel orientagdo politica, o teste One Way ANOVA mostrou F(1, 145) = 0,036,
p =0,851. Da mesma forma, para a variavel frequéncia de consumo de noticias em redes
sociais, o resultado foi F(1, 145)=1,010, p = 0,317, e para a frequéncia de uso das redes
sociais, F(1, 145)= 0,013, p = 0,910.

Adicionalmente, foram realizados testes do Qui-Quadrado para as variaveis
nominais. Os resultados ndo indicaram diferengas significativas entre as condigdes para
variaveis como a familiaridade com a Jovem Pan (¥*(2) = 0,328, p = 0,849) e as
plataformas de redes sociais mais utilizadas pelos participantes, incluindo Instagram,
Facebook, Twitter e TikTok. Isso sugere que os grupos eram homogéneos em termos
dessas variaveis de controle. De forma geral, estes resultados indicam que os grupos nao
diferiram significativamente em termos das variaveis de controle e, assim, os resultados

encontrados no estudo ndo podem ser justificados por nenhuma destas varidveis.

4.4 Analise da Variavel Dependente: Disseminac¢do da Noticia
A varidvel dependente disseminagdo da noticia foi analisada por meio de trés
perguntas, cada uma focando em diferentes aspectos da dissemina¢do de noticias. Os
resultados foram obtidos por testes One Way ANOVA.
Os resultados do teste One Way ANOVA da primeira pergunta "O quao provavel
vocé seria de compartilhar a noticia apresentada anteriormente sobre a Jovem Pan nas
suas redes sociais?" mostraram que a diferenga entre os grupos experimentais foi

marginalmente significativa (F(1, 145) = 3,622, p = 0,059). A probabilidade de
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compartilhar a noticia ¢ marginalmente maior para as noticias reais (M = 2,85, DP =
1,619) do que para as fake news (M = 2,32, DP =1,79).

Jé& os resultados da segunda pergunta "Considerando a noticia que vocé acabou de
ler sobre a Jovem Pan, o qudo importante vocé acha que € verificar a veracidade de uma
noticia antes de compartilhd-la?" mostram que ha diferenca significativa entre o tipo de
noticia (F(1, 145) = 3,94, p = 0,049), sendo que a média ¢ minimamente maior para as
pessoas que foram expostas a noticia real (M = 6,50, DP = 1,01) do que para as que foram
expostas a fake news (M = 6,10, DP = 1,426).

Os resultados do teste One Way ANOVA da terceira pergunta "Considerando a
noticia que vocé€ acabou de ler sobre a Jovem Pan, qual a sua opinido sobre o
compartilhamento de uma noticia nas redes sociais, mesmo ndo tendo a certeza que ¢ uma
noticia verdadeira?" mostram que ha diferenca significativa entre os grupos
experimentais (F (1, 145)=4,221, p=0,042) e que a média foi minimamente menor para
quem viu a noticia verdadeira (M = 1,42, DP = 0,907) do que para quem viu a fake news
(M=1,81, DP =1,350).

Apos estas analises, podemos concluir que os participantes que foram expostos a
noticia real t€ém mais probabilidade em compartilhar a noticia do que os participantes que
foram expostos a fake news, o que nos leva a rejeitar a primeira hipotese (H1) proposta

no estudo: As fake news tém maior poder de disseminagdo do que as noticias reais.

4.5 Variavel Dependente: Atencio dos Usuarios

A atencdo dos usudarios foi medida por meio de duas perguntas e para verificar o
grau de confiabilidade dos itens, foi efetuado o teste de Alpha de Crombach, que
demonstrou um bom nivel de confiabilidade para os itens que avaliavam a aten¢do dos
usuarios (o = 0,710).

Os resultados da analise One Way ANOVA nao indicaram um efeito significativo
do tipo da noticia (fake news x humano) com a aten¢ao dos usudrios (F(1, 145) =2,362, p
= 0,126). Nas médias reportadas consegue-se perceber que ndo ha uma diferenca
significativa entre a ateng¢@o dos participantes que viram as noticias reais (M = 4,34, DP
= 1,16) e dos participantes que viram as fake news (M = 4,03, DP = 1,26). Assim, H2 ndo
foi confirmada, uma vez que as fake news nao atrairam significativamente mais aten¢ao

do que as noticias verdadeiras.

4.6 Variavel Mediadora: Confirmation Bias
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Para testar as hipoteses H3 e H4, que sdo relacionadas a varidvel mediadora
(confirmation bias), foram realizados testes utilizando a macro PROCESS desenvolvida
por Hayes (2017) para SPSS® com 5.000 amostras bootstrapping, para analisar possiveis
mediagdes na relacdo entre a variavel independente e as varidveis dependentes.

Primeiramente, foi conduzida uma anélise de mediacdo da variavel Confirmation
Bias na relagdo entre a variavel independente (fake news versus noticias verdadeiras) e a
a disseminacdo da noticia. Os resultados da anélise indicaram que o efeito indireto das
fake news versus noticias reais na disseminagdo por meio do confirmation bias foi
estatisticamente significativo (b = -0,48; 95% CI: -0,76 para -0,18). O efeito direto do
tipo da noticia na disseminagdo nao foi significativo (b = -0,35, p = 0,09; 95% CI: -0,69
para 0,02). Esses resultados suportam a hipdtese H3, indicando que o confirmation bias
medeia a relagdo entre o tipo de noticia e a propensdo dos usuarios em dissemina-la.

Em seguida, foi realizada uma analise de mediacao da variavel Confirmation Bias
na relacdo entre a varidvel independente (fake news versus noticias verdadeiras) e a
aten¢do dos usudrios. A andlise demonstrou que o efeito indireto das fake news versus
noticias reais na ateng¢ao através do confirmation bias foi estatisticamente significativo (b
= -0,52; 95% CI: -0,83 para -0,25). No entanto, o efeito direto das fake news versus
noticias reais na aten¢ao mostrou-se ndo significativo (b =-0,22, p =0,13; 95% CI: -0,49
para 0,05). Esses resultados apoiam a hipotese H4, sugerindo que o confirmation bias
medeia a relagdo entre o tipo de noticia e a aten¢do dos usudrios, confirmando que os
usuarios tendem a prestar mais atencao as noticias que confirmam as suas crengas.

Portanto, com base nos resultados destas analises, as hipoteses H3 e H4 foram
confirmadas, sugerindo que o confirmation bias medeia a relacdo entre as variaveis

independentes e as varidveis dependentes propostas.

4.7 Variavel Moderadora: Noticia Gerada por IA Versus Humano

A variavel da autoria da noticia (IA x Humano) foi testada como moderadora na
relacdo entre o tipo da noticia (fake news x noticia real) e a disseminagdo e atenciao dos
usudrios. Foi realizada uma analise two-way ANOVA para avaliar a moderacao.

Os resultados mostraram que ha um efeito significativo da interag¢ao entre o tipo
de noticia e a autoria da noticia na dissemina¢ao (F(1, 143) = 5,539, p = 0,020). Sendo
assim, pode-se confirmar a HS. Especificamente, verificou-se se quando produzidas por
IA, as fake news tendem a ter maior propensdo de dissemina¢do em compara¢do com as

noticias verdadeiras. A hipotese H5a foi rejeitada, considerando que as fake news geradas
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por IA (M = 4,85, DP = 0,96) tiveram uma propensao de dissemina¢do menor do que
noticias reais geradas por IA (M =5, DP = 0,68), mesmo que o resultado da analise tenha
sido significativo (F(1, 143) = 5,539, p = 0,020). Por outro lado, verificou-se que, quando
as noticias sdo produzidas por humanos, as fake news tendem a ter menor propensao de
disseminagdo em comparagdo com as noticias verdadeiras. Além da analise ter sido
significativa (F(1, 143) = 5,539, p = 0,020), os resultados mostram que as fake news
geradas por humanos tiveram uma propensdo de disseminagao significativamente menor
(M =4,88, DP = 0,96) em comparacdo com as noticias reais geradas por humanos (M =
5,62, DP = 0,672), confirmando a H5b.

Foi realizado outro teste two-way ANOVA para a aten¢ao dos usudrios, no entanto
os resultados ndo apresentaram efeitos significativos (F(1, 143) = 1,979, p = 0,162),
rejeitando-se a hipotese H6. Especificamente, quando analisado se as fake news geradas
por IA tendem a atrair mais a atencdo dos usudrios do que as noticias verdadeiras, os
resultados ndo sdo significativos (F(1, 143) = 1,979, p = 0,162) e mostram que as fake
news geradas por IA atrairam menor atencao (M = 3,79, DP = 1,26) do que as noticias
reais geradas por IA (M = 3,85, DP = 1,05), ndo confirmando a Hba. Para a analise de se
as fake news geradas por humanos tendem a atrair menos aten¢do dos usudrios do que as
fake news criadas por 1A, o resultado também nao ¢ significativo (F(1, 143)=1,979,p =
0,162) e mostra que as fake news geradas por humanos (M = 4,22, DP = 1,23) atrairam
mais aten¢do do que as fake news criadas por 1A (M = 4,225, DP = 1,26), rejeitando a
hipotese H6b.
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5. Discussao dos Resultados

Os resultados obtidos na pesquisa serdo discutidos de acordo com objetivos do
trabalho e os autores apresentados para formular as hipoteses propostas no capitulo de
fundamentagao tedrica.

O objetivo geral deste estudo era analisar o impacto das fake news sobre meios
midiaticos na inten¢do de disseminar a noticia e de atrair a atencdo dos usudrios. Os
resultados indicaram que as fake news tém um menor poder de disseminacdo em
comparag¢do com as noticias verdadeiras, o que vai contra alguns estudos anteriores, como
o de Vosoughi et al. (2018), que demonstraram que noticias falsas se espalham mais
rapidamente e de forma mais ampla nas redes sociais. Por outro lado, em concordancia
com os autores apresentados, o presente estudo confirma que as fake news, especialmente
aquelas geradas por IA, tiveram uma maior propensao a disseminagao.

Em relagdo a atencdo dos usudrios, os resultados contrariam parcialmente a
literatura existente. Embora estudos como o de Ladeira et al. (2021) sugiram que noticias
falsas capturam mais facilmente a atencdo dos usuédrios devido a sua natureza
sensacionalista, os dados obtidos no experimento ndo demonstraram um efeito
significativo. Uma possivel explicagdo pode estar na noticia que foi manipulada no
experimento, considerando que alguns participantes podem ter reconhecido a fake news
divulgada pela Jovem Pan, que circulou no Brasil em 2022.

Um dos objetivos especificos desta pesquisa era entender se as fake news geradas
por TA t€ém uma maior propensdo a dissemina¢do do que as geradas por humanos. Os
resultados ndo confirmaram que as noticias geradas por IA apresentaram uma tendéncia
maior de serem disseminadas em comparacdo com aquelas geradas por humanos. Este
resultado ndo vai de acordo com o estudo de Sawant & Rane (2023), que destacam que a
inteligéncia artificial pode facilitar a criagdo de conteudos altamente persuasivos,
aumentando assim seu compartilhamento. Em contrapartida, as noticias geradas por
humanos seguiram o proposto no presente estudo, confirmando que as fake news geradas
por humanos tém menor dissemina¢do em comparag¢do com noticias verdadeiras geradas
por humanos. Essa discrepancia pode estar relacionada a percepgdo de credibilidade dos
usudrios ao lerem noticias produzidas por IA, um fendmeno relativamente novo, que
ainda precisa de investigacdo mais aprofundada.

A pesquisa também buscava determinar se as fake news geradas por IA

capturavam mais a atencao dos usudrios do que as noticias verdadeiras. No entanto, os
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resultados ndo indicaram um efeito significativo. Ao contrario do esperado (Sawant &
Rane, 2023; Shin & Kee, 2023), as fake news geradas por IA nio conseguiram atrair mais
aten¢do do que as noticias verdadeiras geradas pela mesma tecnologia. Isso pode ser
explicado pela capacidade dos participantes de identificar nuances no contetdo gerado
por 1A, que podem ter percebido como artificial ou pouco convincente.

Outro aspecto do presente estudo foi verificar se as fake news geradas por
humanos atraem mais atencdo do que aquelas criadas por IA. Este resultado estd em
desacordo com autores como Danry et al. (2024), que sugerem que o contetido gerado
por IA ¢ mais persuasivo e envolvente. Mais uma vez, isso pode estar relacionado ao
contexto e ao conteudo especificos utilizados na manipulag@o experimental.

Os resultados das andlises de mediacdo confirmam que o confirmation bias
medeia a relag@o entre o tipo de noticia (fake news versus noticias verdadeiras) e tanto a
disseminagdo quanto a aten¢do dos usuarios. Esses resultados estdo em linha com os
estudos apresentados anteriormente de Peters (2020) e Priedols & Dimdins (2022), que
apontam que o confirmation bias influencia fortemente a forma como os usudrios
processam e compartilham informagdes. O efeito mediador indica que os usudrios tendem
a prestar mais aten¢do e a disseminar com mais frequéncia noticias que confirmam suas
crengas pré-existentes. Esses resultados reforcam a importancia de considerar os efeitos
psicologicos do confirmation bias em qualquer investigagdo sobre fake news, destacando
como ele pode intensificar a disseminacdo e o impacto de noticias que se alinham as

crengas de um publico especifico.
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6. Conclusao

6.1 Implicacdes Tedricas

Os achados desta investigacdo contribuem significativamente para a literatura
sobre fake news e disseminacao de informagdes, especialmente no que se refere ao papel
da inteligéncia artificial. Estudos anteriores, como os de Vosoughi et al. (2018),
demonstraram que as fake news tém maior poder de disseminacdo do que as noticias
verdadeiras. Esta pesquisa rejeita esses resultados, mas ao mesmo tempo introduz a
variavel moderadora (IA x humano) como um fator adicional a ser considerado.

Além disso, a pesquisa corrobora os estudos de Peters (2020) e Priedols &
Dimdins (2022) sobre o viés de confirmacao, destacando que ele tem um papel mediador
crucial tanto na disseminagdo quanto na aten¢do dos usudrios as noticias. Isso contribui
para um entendimento mais abrangente de como as crengas pré-existentes dos usuarios
podem influenciar seu comportamento de compartilhamento e seu engajamento com o

conteudo.

6.2 Implicacdes Praticas

Do ponto de vista pratico, os resultados sugerem que as plataformas de midia
social, empresas e governos podem implementar estratégias mais eficazes de combate a
disseminag¢do de fake news. Ferramentas de deteccdo de noticias geradas por IA, como as
propostas por Sawant & Rane (2023), podem ser aprimoradas para mitigar a propagacao
de desinformacdo. Além disso, as politicas de verificagdo de fatos devem ser ajustadas
para combater o confirmation bias, educando os usuarios a desafiar suas proprias crencas
e questionar a veracidade das informagdes que consomem.

Empresas de midia também podem se beneficiar ao desenvolver estratégias que
reforcem a confianga do publico nas noticias verdadeiras, adotando praticas transparentes

que tornem mais facil para os usudrios identificar conteudos confidveis.

6.3 Limitacoes e Sugestoes para Futuros Estudos
Apesar de sua relevancia, este estudo apresenta algumas limitagdes. A amostra foi
composta exclusivamente por individuos familiarizados com a Jovem Pan, o que pode
restringir a generalizagdo dos resultados para outros contextos. Além disso, a utilizagdo
de TA na geragdo de noticias pode ter introduzido vieses perceptivos que ndo foram

completamente abordados nesta pesquisa.
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Outro ponto importante a ser considerado ¢ a rapida evolugdo das tecnologias de
IA. A medida que essas ferramentas se tornam mais sofisticadas, sua capacidade de criar
e disseminar fake news pode aumentar. Pesquisas futuras poderiam explorar como
diferentes niveis de sofistica¢do tecnoldgica influenciam a percepcao da veracidade das
noticias, bem como a eficicia de intervengdes tecnologicas para combater a
desinformacao.

Também vale destacar que, neste experimento, as noticias manipuladas utilizadas
ndo abordavam exatamente os mesmos temas, pois foram baseadas em um caso real.
Tanto a fake news escrita por humanos quanto a noticia verdadeira defendiam
perspectivas diferentes, uma vez que cada meio de comunicagdo adotou um
posicionamento especifico em relagdo ao fato. Essa diferenca de abordagem representa
uma limitagao, ja que futuras pesquisas poderiam empregar noticias manipuladas com o
mesmo conteudo, para investigar se a uniformidade nas informagdes afeta a disseminagao
ou a atenc¢do dos usudrios.

Embora os resultados tenham corroborado algumas das hipdteses principais,
outras foram apenas parcialmente confirmadas, indicando que varidveis contextuais ou
metodoldgicas podem ter influenciado as conclusdes. Elementos como o desenho
experimental, as escalas empregadas e a composi¢do da amostra podem ter impactado as
percepcdes dos participantes, especialmente no que tange a atencdo dada as noticias e a
percepgdo de autoria. Estudos futuros poderiam examinar se essas discrepancias se
mantém em cenarios distintos ou com amostras mais amplas e representativas.

Por fim, a relacdo entre a confianca nas instituicdes de midia e a disseminagao de
noticias merece atencdo. Pesquisas futuras poderiam investigar como a confianga no
jornalismo tradicional e em novas plataformas digitais impacta tanto a intencdo de

disseminar noticias quanto a aten¢do dedicada a elas, sejam elas verdadeiras ou falsas.
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Pesquisa Quantitativa | Fernanda Triboni — Pré Teste

-

Anexos

Anexo 1: Questionario de Pré-Teste da Pesquisa

Introducdo do Questionario

Caro/a participante,

Este questionario foi desenvolvido no ambito do trabalho de conclusdo do Mestrado
em Marketing no ISEG, Universidade de Lisboa, e tem como objetivo investigar as
noticias sobre meios midiaticos.

N&o ha respostas certas ou erradas, portanto responda de acordo com a sua opinido
pessoal.

Os dados obtidos serdao usados exclusivamente para fins académicos e as respostas
sdo andnimas e confidenciais.

A duracdo do questiondrio é de aproximadamente 8 minutos e pode ser respondido
em um computador ou celular/telemével.

Sua colaboragdo é vital para esta investigagao, e agradecemos desde ja o tempo
despendido.

Muito obrigada,

Fernanda Triboni

‘Q" Pontuagdo Razodvel ExpertReview

-

() importar da biblioteca ] [ Adicionar nova pergunta

Adicionar bloco

Concentimento

Concentimento *

v Saltar para

Fim da se Naoc Esta selecionad

Pesq

Confirmo que tenho 18 anos ou mais e que concordo em participar deste
questionario, cujo objetivo é investigar noticias sobre meios midiaticos. Estou ciente
de que minhas respostas sao andnimas e confidenciais e que os dados coletados
serdo utilizados exclusivamente para fins académicos. Entendo que posso desistir de
responder o questiondrio a qualquer momento.

O Confirmo

O N3o confirmo

49



Adicionar bloco

- Filtro

Filtro *

- Saltar para
Fim da pesquisa se Nado Esta selecionado
Vocé ja ouviu falar na Jovem Pan?
O sim
O Né&o

Controle *
Vocé costuma acompanhar noticias produzidas e divulgadas pela Jovem Pan?

O sim

O Néo

O Indiferente

- [ importar da biblioteca ] [ Adicionar nova pergunta




Fake News

Leia a noticia abaixo atentamente e, em seguida, responda algumas perguntas
relacionadas a sua percepgao sobre a mesma.

JOVEM PAN SOB CENSURA

Data de Publicagdo: 19 de outubro de 2022
Autor: Jovem Pan

Site: JovemPan.com.br

"Tribunal Superior Eleitoral determinou que alguns fatos ndo sejam tratados pelo
grupo de comunicagao e seus profissionais, seja de modo informativo ou critico. A
Jovem Pan, com 80 anos de histéria na vida e no jornalismo brasileiro, sempre se
pautou em defesa das liberdades de expressdo e de imprensa, promovendo o livre
debate de ideias entre seus contratados e convidados em todos os programas da
emissora no radio, na TV e em suas plataformas da internet.

Os principios basicos do Estado Democratico de Direito sempre nos nortearam na
nossa luta e na contribui¢cdo, como veiculo de comunicagdo, para a construgdo e a
manutengdo da sagrada democracia brasileira, sobre a qual ndo tergiversamos, nao
abrimos médo e nos manteremos na pronta defesa — incluindo a obediéncia as
decisdes das cortes de Justica.

O que causa espanto, preocupagao e é motivo de grande indignacao é que
justamente aqueles que deveriam ser um dos pilares mais sélidos da defesa da
democracia estdo hoje atuando para enfraguece-la e fazem isso por meio da
relativizagao dos conceitos de liberdade de imprensa e de expressdo, promovendo o
cerceamento da livre circulagdo de contetdos jornalisticos, ideias e opinides, como
enfatizou a Associagao Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo.

O Tribunal Superior Eleitoral (TSE), ao arrepio do principio democratico de liberdade
de imprensa, da previsdo expressa na Constituicdo de impossibilidade de censura e
da livre atividade de imprensa, bem como da decisdo do Supremo Tribunal Federal
no julgamento da ADPF 130, que, igualmente proibe qualquer forma de censura e
obstaculo para a atividade jornalistica, determinou que alguns fatos nao sejam
tratados pela Jovem Pan e seus profissionais, seja de modo informativo ou critico.

N&o ha outra forma de encarar a questao: a Jovem Pan estd, desde a segunda-feira,
17, sob censura instituida pelo Tribunal Superior Eleitoral. Ndo podemos, em nossa
programacgdo — no radio, na TV e nas plataformas digitais —, falar sobre os fatos
envolvendo a condenacdo do candidato petista Luiz Inacio Lula da Silva. Nao
importa o contexto, a determinacao do Tribunal é para que esses assuntos ndo sejam
tratados na programacao jornalistica da emissora. Censura.
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Noticia Real

Leia a noticia abaixo atentamente e, em seguida, responda algumas perguntas
relacionadas a sua percepgao sobre a mesma.

Em reagdo ao TSE, Jovem Pan finge sofrer censura em simbiose com redes
desinformativas

Data de Publicagao: 21 de outubro de 2022

Autor: Luiz Fernando Menezes, Alexandre Aragao

Site: Terra.com.br

"Protagonista nas redes bolsonaristas, com alcance e lucro inéditos, a Jovem Pan
chega a ultima semana da campanha eleitoral tendo que cumprir uma série de
decisdes desfavoraveis dadas pelo TSE (Tribunal Superior Eleitoral). Apés a corte
determinar a abertura de uma investigagao eleitoral para apurar se a emissora trata
os presidenciaveis de forma desigual, influenciadores que apoiam Jair Bolsonaro (PL)
publicaram contetidos de desagravo, inclusive com informagoes falsas, que atingiram
dezenas de milhdes de pessoas nas principais plataformas.

Sujeita a regras mais rigidas por ser uma concessao publica, a Jovem Pan orientou
comentaristas a evitarem palavras que liguem Lula (PT) ao crime organizado, no
momento em que o TSE expande poderes e diminui prazos para exclusdo de
contedos. Na segunda-feira (17), o tribunal acatou, por 4 votos a 3, um pedido de
direito de resposta feito pela campanha de Lula em razdo de comentérios de
apresentadores da emissora. A representagao pedia respostas as alegagdes de que o
petista mente que teria sido inocentado e que ele perseguira religiosos caso seja
eleito.

Além de garantir o direito de resposta, o TSE ainda decidiu que os comentaristas da
emissora ndo devem reproduzir as mesmas falas, sob pena de multa. Em seu voto, o
presidente do TSE, Alexandre de Moraes, afirma que a Jovem Pan veiculou
informagdes sabidamente inveridicas, desrespeitando a presungdo de inocéncia
prevista na Constituicao Federal.

Segundo o ministro, ilegal “é submeter o eleitorado a uma finalidade e realidade
falsa". "Trata-se de cenario sombrio e gravissimo que reforgca comportamentos
tendenciosos, de fake news e desinformagao, o que deve ser rechacado, dado o
potencial lesivo do uso dessa técnica dentro do campo politico-eleitoral.”
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Fake News - Al

Leia a noticia abaixo atentamente e, em seguida, responda algumas perguntas
relacionadas a sua percepg¢ao sobre a mesma.

Segundo a especialista Laura Caetano, a Jovem Pan sofreu CENSURA!
Data de Publicagdo: 23 de outubro de 2022

Autor: Desconhecido

Site: GlobalNewsSpace.com

"Em outubro de 2022, durante a corrida presidencial no Brasil, a Jovem Pan afirmou
ter sido vitima de censura imposta pelo TSE. A emissora, conhecida por seu papel de
destaque nas redes bolsonaristas e por alcangar uma audiéncia sem precedentes,
enfrentou diversas decisdes desfavoraveis do Tribunal Superior Eleitoral.

O TSE determinou uma investigagao para verificar se a Jovem Pan tratava os
candidatos de maneira desigual, levando influenciadores pré-Bolsonaro a denunciar
supostas agdes de censura contra a emissora. Segundo esses influenciadores, as
restricdes impostas a Jovem Pan comprometeram a liberdade editorial e de
expressdo da emissora. Laura Caetano, especialista em liberdade de expressao,
declarou que a Jovem Pan foi, de fato, alvo de censura. Ela argumenta que as
medidas impostas pelo TSE limitaram a capacidade da emissora de exercer seu
papel jornalistico de forma plena e livre. Para Laura, as decisdes do TSE configuram
uma intervencao direta na linha editorial da Jovem Pan, restringindo a divulgagdo de
opinides e informacdes.

O TSE também ordenou que a Jovem Pan evitasse termos como "ex-presidiario",
"descondenado”, "ladrao", “"corrupto” e “chefe de organizacao criminosa" ao se
referirem a Lula. Essa decisdo, de acordo com Laura Caetano, é uma clara violagao
da liberdade de imprensa, ja que impde uma censura prévia ao contetdo jornalistico
da emissora.

Laura argumenta que, em uma democracia, é fundamental que a imprensa tenha a
liberdade de reportar e opinar sem medo de retaliagdo ou censura por parte do
Estado. A especialista destaca que as agdes do TSE criam um perigoso precedente
para a liberdade de expressao e o funcionamento independente da midia no Brasil."
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Noticia real - Al

Leia a noticia abaixo atentamente e, em seguida, responda algumas perguntas
relacionadas a sua percepgao sobre a mesma.

Jovem Pan fingiu sofrer censura sobre decis@o do TSE.
Data de Publicagao: 23 de outubro de 2022

Autor: Desconhecido

Site: GlobalNewsSpace.com

"Em outubro de 2022, a Jovem Pan alegou ter sofrido censura por parte do TSE
durante a corrida presidencial no Brasil. No entanto, essa narrativa ndo se sustenta.

A emissora, conhecida por seu alinhamento com bolsonaristas e por obter grande
alcance nas redes, foi alvo de diversas decisdes desfavoraveis do TSE devido a
disseminacao de informacdes falsas. O Tribunal Superior Eleitoral determinou a
abertura de uma investigacao para apurar a imparcialidade da Jovem Pan na
cobertura eleitoral.

Influenciadores pré-Bolsonaro responderam com acusacgoes infundadas de censura,
que se espalharam rapidamente nas redes sociais. Como uma concessao publica, a
Jovem Pan deve seguir regras mais rigorosas. A emissora foi instruida a evitar termos
que associem Lula ao crime organizado.

Na segunda-feira (17), o TSE concedeu direito de resposta a campanha de Lula, apés
comentarios dos apresentadores da Jovem Pan que desrespeitaram a presuncao de
inocéncia garantida pela Constituicdo. Além do direito de resposta, o TSE proibiu a
repeticdo das alegacdes falsas, sob pena de multa.

O presidente do TSE, Alexandre de Moraes, afirmou que a Jovem Pan veiculou
informacdes sabidamente inveridicas, criando uma realidade falsa para o eleitorado.”
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Checks QY %

Com base na noticia lida acima sobre a Jovem Pan, indique seu nivel de
concordancia com as seguintes afirmacdes:

1. 7.
Discordo Concordo
totalmente 2 3 4 5 6 totalmente
1. "Eu acredito que esta
y O 0 0 O 0 0 o

noticia é uma fake news"
2. "Acredito que as
informagdes 0O 0O 0 0 0 0O 0O

apresentadas nesta
noticia tem um teor falso”

3. "Né&o acredito nos fatos
apresentados nesta O O O O O O O

noticia"

4. "Tenho confian¢a que

os fatos apresentados
nesta noticia estdo o o o o O o o
corretos"
5. "Acredito na veracidade

) @] @] O O O O O
dessa noticia"

6. "Considerando a

estrutura e a fluidez do

texto, acredito que a O O @] O O O @]
noticia foi gerada por

inteligéncia artificial.”

7. "Com base no estilo de

escrita, acredito que a 0O 0] e) O @) O @]

noticia foi elaborada por
um jornalista.”

8. “Levando em conta o

contelido dessa noticia, 0O 0O 0 0O 0 0O 0O

acredito que esta foi
escrita por uma maquina”

Q Importar da biblioteca ] [ Adicionar nova pergunta ]
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- Analise demografica

Género

Com qual genéro vocé se identifica?
O Maculino

O Feminino

O outro

Iniciar teste gratuito A

Idade

Qual a sua idade? (ex: 18 anos; 25 anos; 40 anos etc).

Renda
Qual a sua renda mensal?

Menos R$1000

R$1001 - R$2000
R$2001 - R$4000
R$4001 - R$6000

R$6001 - R$8000

O O O 0 00

Mais de R$8000

Nacionalidade
Qual a sua nacionalidade?
O Brasileiro
O Portugues

O outro
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Ocupacao
Qual a sua ocupacgao atual?

O Estudante

(O Empregado em tempo integral
O Empregado em medio periodo
O Auténomo

(O Desempregado

O Aposentado

O oOutro

iciar teste gratuito A

Escolaridade
Qual o seu nivel de escolaridade?

Ensino Fundamental Incompleto
Ensino Fundamental Completo
Ensino Médio Incompleto
Ensino Médio Completo

Ensino Técnico

Ensino Superior Incompleto
Ensino Superior Completo

Pés-Graduacgdo (Especializagdo, Mestrado, Doutorado) Incompleta

OO0 00000 O0Oo

Pés-Graduacgdo (Especializagdo, Mestrado, Doutorado) Completa

- & importar da biblioteca ] [ Adicionar nova pergunta




Anexo 2: Questionario de Pesquisa Final

Pesquisa Quantitativa | Fernanda Triboni ‘Q" Pontuagio Razodvel ExpertReview

-

Introdugdo do Questionario

Caro/a participante,

Este questiondrio foi desenvolvido no @mbito do trabalho de conclusdo do Mestrado
em Marketing no ISEG, Universidade de Lisboa, e tem como objetivo investigar as
noticias sobre meios midiaticos.

N&o ha respostas certas ou erradas, portanto responda de acordo com a sua opinido
pessoal.

Os dados obtidos serdo usados exclusivamente para fins académicos e as respostas

©) s30 andnimas e confidenciais.
A duracdo do questionario é de aproximadamente 8 minutos e pode ser respondido
em um computador ou celular/telemével.
Sua colaboragdo é vital para esta investigagdo, e agradeco desde ja o tempo
despendido.
Muito obrigada,
Fernanda Triboni
- Q Importar da biblioteca ] [ Adicionar nova pergunta
Adicionar bloco
- Concentimento

Concentimento *

- Saltar para
Fim da pesquisa se N3o confirmo Estd selecionado
Confirmo que tenho 18 anos ou mais e que concordo em participar deste
questiondrio, cujo objetivo é investigar noticias sobre meios midiaticos. Estou ciente
de que minhas respostas sdo andnimas e confidenciais e que os dados coletados
serdo utilizados exclusivamente para fins académicos. Entendo que posso desistir de
responder o questionario a qualquer momento.
O Confirmo
O Nao confirmo

Iniciar teste gratuito ~
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Adicionar bloco

- Filtro

Filtro *
v Saltar para

Fim da pesquisa se N3o Estd selecionado

Vocé ja ouviu falar na Jovem Pan?

QO sim
O Nao

----- Quebra de pagina - -

Controle *
Vocé costuma acompanhar noticias produzidas e divulgadas pela Jovem Pan?

O sim

O Nao

O Indiferente

- O importar da biblioteca ] ’ Adicionar nova pergunta




Fake News

Leia atentamente a noticia abaixo. Dedique o tempo que for necessario para
compreendé-la completamente. Ap6s a leitura, vocé respondera a uma série de
perguntas relacionadas a sua percepgao sobre o contelido da noticia. E importante
que vocé esteja atento a todos os detalhes, pois suas respostas serdo baseadas
neste contetdo.

JOVEM PAN SOB CENSURA

Data de Publicagao: 19 de outubro de 2022
Autor: Jovem Pan

Publicado por: JovemPan.com.br

"Tribunal Superior Eleitoral determinou que alguns fatos ndo sejam tratados pelo
grupo de comunicagao e seus profissionais, seja de modo informativo ou critico. A
Jovem Pan, com 80 anos de histéria na vida e no jornalismo brasileiro, sempre se
pautou em defesa das liberdades de expressao e de imprensa, promovendo o livre
debate de ideias entre seus contratados e convidados em todos os programas da
emissora no radio, na TV e em suas plataformas da internet.

Os principios basicos do Estado Democratico de Direito sempre nos nortearam na
nossa luta e na contribuigdo, como veiculo de comunicagéo, para a construgao e a
manutencdo da sagrada democracia brasileira, sobre a qual ndo tergiversamos, ndo
abrimos mao e nos manteremos na pronta defesa — incluindo a obediéncia as
decisdes das cortes de Justica.

O que causa espanto, preocupagao e é motivo de grande indignagao é que
justamente aqueles que deveriam ser um dos pilares mais sélidos da defesa da
democracia estdo hoje atuando para enfraquece-la e fazem isso por meio da
relativizacdo dos conceitos de liberdade de imprensa e de expressao, promovendo o
cerceamento da livre circulagdo de contetdos jornalisticos, ideias e opinides, como
enfatizou a Associacao Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo.

O Tribunal Superior Eleitoral (TSE), ao arrepio do principio democratico de liberdade
de imprensa, da previsdo expressa na Constituigdo de impossibilidade de censura e
da livre atividade de imprensa, bem como da decisdo do Supremo Tribunal Federal
no julgamento da ADPF 130, que, igualmente proibe qualquer forma de censura e
obstaculo para a atividade jornalistica, determinou que alguns fatos ndo sejam
tratados pela Jovem Pan e seus profissionais, seja de modo informativo ou critico.

Nao ha outra forma de encarar a questdo: a Jovem Pan estd, desde a segunda-feira,
17, sob censura instituida pelo Tribunal Superior Eleitoral. Ndo podemos, em nossa
programagao — no radio, na TV e nas plataformas digitais —, falar sobre os fatos
envolvendo a condenagdo do candidato petista Luiz Inacio Lula da Silva. Nao
importa o contexto, a determinacao do Tribunal é para que esses assuntos ndo sejam
tratados na programacao jornalistica da emissora. Censura."
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Noticia Real

Leia atentamente a noticia abaixo. Dedique o tempo que for necessario para
compreendé-la completamente. Apés a leitura, vocé respondera a uma série de
perguntas relacionadas a sua percepgao sobre o contetido da noticia. E importante
que vocé esteja atento a todos os detalhes, pois suas respostas serdo baseadas
neste contetdo.

Em reacdo ao TSE, Jovem Pan finge sofrer censura em simbiose com redes
desinformativas

Data de Publicagdo: 21 de outubro de 2022

Autor: Luiz Fernando Menezes e Alexandre Aragao

Publicado por: Terra.com.br

"Protagonista nas redes bolsonaristas, com alcance e lucro inéditos, a Jovem Pan
chega a dltima semana da campanha eleitoral tendo que cumprir uma série de
decisdes desfavoraveis dadas pelo TSE (Tribunal Superior Eleitoral). Apds a corte
determinar a abertura de uma investigagdo eleitoral para apurar se a emissora trata
os presidenciaveis de forma desigual, influenciadores que apoiam Jair Bolsonaro (PL)
publicaram contetidos de desagravo, inclusive com informacgdes falsas, que atingiram
dezenas de milhdes de pessoas nas principais plataformas.

Sujeita a regras mais rigidas por ser uma concessao publica, a Jovem Pan orientou
comentaristas a evitarem palavras que liguem Lula (PT) ao crime organizado, no
momento em que o TSE expande poderes e diminui prazos para exclusdo de
contetidos. Na segunda-feira (17), o tribunal acatou, por 4 votos a 3, um pedido de
direito de resposta feito pela campanha de Lula em razdo de comentarios de
apresentadores da emissora. A representagao pedia respostas as alegagdes de que o
petista mente que teria sido inocentado e que ele perseguira religiosos caso seja
eleito.

Além de garantir o direito de resposta, o TSE ainda decidiu que os comentaristas da
emissora ndo devem reproduzir as mesmas falas, sob pena de multa. Em seu voto, o
presidente do TSE, Alexandre de Moraes, afirma que a Jovem Pan veiculou
informacgdes sabidamente inveridicas, desrespeitando a presungao de inocéncia
prevista na Constituicdo Federal.

Segundo o ministro, ilegal "é submeter o eleitorado a uma finalidade e realidade
falsa". “Trata-se de cenario sombrio e gravissimo que reforga comportamentos
tendenciosos, de fake news e desinformagao, o que deve ser rechagado, dado o
potencial lesivo do uso dessa técnica dentro do campo politico-eleitoral.”
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Fake News - Al

Leia atentamente a noticia abaixo. Dedique o tempo que for necessario para
compreendé-la completamente. Apds a leitura, vocé respondera a uma série de
perguntas relacionadas a sua percepcado sobre o contetido da noticia. E importante
que vocé esteja atento a todos os detalhes, pois suas respostas serao baseadas
neste contetdo.

Segundo a especialista Laura, a Jovem Pan sofreu CENSURA!
Data de Publicacdo: Sem data de publicacao

Autor: Desconhecido

Publicado por: GlobalNewsSpace.com

"Durante a corrida presidencial no Brasil, a Jovem Pan afirmou ter sido vitima de
censura imposta pelo TSE. A emissora, conhecida por seu papel de destaque nas
redes bolsonaristas e por alcangar uma audiéncia sem precedentes, enfrentou
diversas decisdes desfavoraveis do Tribunal Superior Eleitoral.

O TSE determinou uma investigagdo para verificar se a Jovem Pan tratava os
candidatos de maneira desigual, levando influenciadores pré-Bolsonaro a denunciar
supostas agdes de censura contra a emissora. Segundo esses influenciadores, as
restricGes impostas a Jovem Pan comprometeram a liberdade editorial e de
expressao da emissora. Laura, especialista em liberdade de expressao, declarou que
a Jovem Pan foi, de fato, alvo de censura. Ela argumenta que as medidas impostas
pelo TSE limitaram a capacidade da emissora de exercer seu papel jornalistico de
forma plena e livre. Para Laura, as decisdes do TSE configuram uma intervencao
direta na linha editorial da Jovem Pan.

Laura argumenta que, em uma democracia, é fundamental que a imprensa tenha a
liberdade de reportar e opinar sem medo de retaliagdo ou censura por parte do
Estado. A especialista destaca que as agdes do TSE criam um perigoso precedente
para a liberdade de expressao e o funcionamento independente da midia no Brasil."
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Noticia real - Al

Leia atentamente a noticia abaixo. Dedique o tempo que for necessario para
compreendé-la completamente. Apds a leitura, vocé respondera a uma série de
perguntas relacionadas a sua percepgao sobre o contetido da noticia. E importante
que vocé esteja atento a todos os detalhes, pois suas respostas serdo baseadas
neste conteudo.

Jovem Pan fingiu sofrer censura ap6s a decisdo do TSE.
Data de Publicagdo: Sem data de publicagdo

Autor: Desconhecido

Publicado por: GlobalNewsSpace.com

"Em outubro, a Jovem Pan alegou ter sofrido censura por parte do TSE durante a
corrida presidencial no Brasil. No entanto, essa narrativa ndo faz sentido.

A emissora, conhecida por seu alinhamento com bolsonaristas e por obter grande
alcance nas redes, foi alvo de diversas decis@es desfavoraveis do TSE devido ao
compartilhamento de informacdes falsas. O Tribunal Superior Eleitoral determinou a
abertura de uma investigagdo para apurar a imparcialidade da Jovem Pan na
cobertura eleitoral.

Influenciadores pré-Bolsonaro responderam com acusagdes infundadas de censura,
que se espalharam rapidamente nas redes sociais. Como uma concessao publica, a
Jovem Pan deve seguir regras mais rigorosas. A emissora foi instruida a evitar termos
que associem Lula ao crime organizado.

Na segunda-feira, o TSE concedeu direito de resposta a campanha de Lula, apds
comentarios dos apresentadores da Jovem Pan que desrespeitaram a presungao de
inocéncia garantida pela Constituicdo. Além do direito de resposta, o TSE proibiu a
repeticdo das alegagdes falsas, sob pena de multa.

O presidente do TSE, Alexandre de Moraes, afirmou que a Jovem Pan veiculou
informacdes sabidamente inveridicas, criando uma realidade falsa para o eleitorado."

- d Importar da biblioteca ] [ Adicionar nova pergunta

Adicionar bloco

- Questdes

Disseminagéo 9 %k

O quéo provavel vocé seria de compartilhar a noticia apresentada anteriormente
sobre a Joven Pan nas suas redes sociais?

3. 5.
1. Muito Parcialmente Parcialmente 7. Muito
Improvavel 2. Improvéavel Improvavel 4. Indiferente provavel 6. Provavel Provavel
O O O O O O O
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Disseminagdo Q *

Considerando a noticia que vocé acabou de ler sobre a Joven Pan, o quao
importante vocé acha que é verificar a veracidade de uma noticia antes de
compartilha-la?

4. 7.

1. Nada 2. Pouco 3. Ligei te Moderad 6. Muito Extremamente
importante importante importante importante 5. Importante importante importante
O O O O O O O

Disseminagdo *

Considerando a noticia que vocé acabou de ler sobre a Joven Pan, qual a sua
opinido sobre compartilhamento de uma noticia nas redes sociais, mesmo nao tendo
a certeza que é uma noticia verdadeira?

O 1. N&o é uma boa ideia

2. E uma ideia um pouco arriscada

3. E arriscado

4. Neutro

5. E um pouco benéfico

6. E benéfico

OO0 OO0 O0O0

7. E uma boa ideia

Disseminagdo/Bias 1% *

Vocé compartilharia uma noticia verdadeira nas suas redes sociais mesmo que ela
contradiga suas crengas pessoais?

1.
Definitivamente 7.
ndo 2. Nao 3. Talvez Ndo 5. Talvez 6. Definitivamente
compartilharia Compartilharia Compartilharia 4, Indiferente  Compartilharia Compartilharia Compartilharia
@] @] O @] O O O
Confirmation Bias Q%

Considerando a noticia que vocé acabou de ler sobre a Joven Pan, indique o seu
nivel de concordancia com a seguinte afirmagao:

"Eu acredito que ndo ha evidéncias concretas de que a Jovem Pan tenha sofrido

censura"
1. 2, 3. Mais falso 5. Mais 6. 7.
Definitivamente Provavelmente do que 4.Ndo tenho  verdadeiro do Provavelmente Definitivamente
falso falso verdadeiro certeza que falso verdadeiro verdadeiro
O O O O O O O
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Atencao Q *

Considerando a noticia que vocé acabou de ler sobre a Joven Pan, avalie em uma
escala de 1 Discordo Totalmente a 7 Concordo Totalmente as seguintes afirmagdes:

1. 7.
Discordo 2. 3. Discordo 4. 5. Concordo 6. Concordo
Totalmente Discordo Parcialmente Indiferente Parcialmente Concordo Totalmente
O nivel de
credibilidade
que essa O O O O O @] O

noticia me
passa € alto.

Essa noticia

chamou a O O O 0] O @] O

minha atencgdo.

Atencdo Q *

Por favor, indique o quanto a noticia capturou sua atengao e interesse até o fim,
usando a escala proposta abaixo:

1. Ndo me
chamou 2. Chamou 4. Chamou 5. Chamou 7. Chamou
atengdo de muito pouco 3. Chamou alguma bastante 6.Chamou  completamente
jeito nenhum  minha atengdo pouca atengdo atengdo atengdo muita atengdo minha atencdo
O O O O O O O

) importar da biblioteca ] [ Adicionar nova pergunta
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Checks

Com base na noticia lida acima sobre a Jovem Pan, indique seu nivel de
concordancia com as seguintes afirmagdes:

Eu acredito que esta
noticia é uma fake news.

Acredito que as
informagdes
apresentadas nesta
noticia tem um teor falso.

Nao acredito nos fatos
apresentados nesta
noticia.

Tenho confianga que os
fatos apresentados nesta
noticia estdo corretos.

Acredito na veracidade
dessa noticia.

Considerando a estrutura
e a fluidez do texto,
acredito que a noticia foi
gerada por inteligéncia
artificial.

Com base no estilo de
escrita, acredito que a
noticia foi elaborada por
um jornalista.

Levando em conta o
contedido dessa noticia,
acredito que esta foi
escrita por uma maquina.

Checks

1.
Discordo
totalmente

o

7.
Concordo
totalmente

O

*

Vocé acredita que a noticia apresentada sobre a Joven Pan foi escrita por um ser

humano (jornalista) ou gerada por inteligéncia artificial (1A)?

O Acredito que a noticia foi escrita por um jornalista

(O Acredito que a noticia foi gerada por Al

Controlo

Com que frequéncia vocé utiliza as redes sociais?

O Vérias vezes ao dia

O Uma vez por dia

O Algumas vezes por semana

O Raramente

O Nunca

Quebra de pagina
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Controlo *
Quais plataformas de redes sociais vocé utiliza com mais frequéncia?

[J Instagram
[0 Facebook
) Twitter/X
) TikTok

) Youtube

] Outro

Controlo *
Para que finalidades vocé costuma utilizar as redes sociais?

7] Entretenimento

[ Informagdes/Noticias

[[) Trabalho/Networking

) Estudo/Pesquisa

[J Comunicag&o com amigos/familia

) Outro

Controlo *

Com que frequéncia vocé consome ou acompanha noticias através das redes
sociais?

O Sempre

O Quase sempre
O Asvezes

O Raramente

O Nunca

Controlo Q%

Com qual orientagdo politica vocé mais se identifica?

Esquerda O O O O O O O Direita

& importar da biblioteca ] [ Adicionar nova pergunta
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- Analise demografica .o

riciar teste gratuito ~

Género *
Com qual genéro vocé se identifica?

O Maculino
O Feminino

O Outro

Idade *

Qual a sua idade? (ex: 18).

Renda *
Qual a sua renda mensal?

Menos R$1000

R$1001 - R$2000
R$2001 - R$4000
R$4001 - R$6000
R$6001 - R$8000

OO O OO0 O0O0

Mais de R$8000

Nacionalidade X
Qual a sua nacionalidade?

O Brasileiro
O Portugués

O oOutro
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Ocupagao
Qual a sua ocupagao atual?

O Estudante

O Empregado em tempo integral
O Empregado em medio periodo
O Autdnomo

(O Desempregado

(O Aposentado

O outro

Escolaridade
Qual o seu nivel de escolaridade?

O Ensino Fundamental Incompleto
(O Ensino Fundamental Completo
Ensino Médio Incompleto
Ensino Médio Completo

Ensino Técnico

Ensino Superior Incompleto
Ensino Superior Completo

Pés-Graduagio (Especializagdo, Mestrado, Doutorado) Incompleta

0O OO0 O0O0O0O0

Pés-Graduagdo (Especializagdo, Mestrado, Doutorado) Completa

& importar da biblioteca l l

Adicionar nova pergunta
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Anexo 4: Tabela de Diferencas Entre o Questionario de Pré-Teste e Questionario

Introdugao
para as
noticias

Titulo da
noticia: Fake
News Humano

Titulo da
noticia:
Noticia Real
Humano

Titulo da
noticia: Fake
News IA

Titulo da
noticia:
Noticia Real IA

Manipulation
Checks

Final

Pré-Teste

Leia a noticia abaixo atentamente e, em
seguida, responda algumas perguntas
relacionadas a sua percepgao sobre a

mesma.

JOVEM PAN SOB CENSURA
Data de Publicagao: 19 de outubro de 2022
Autor: Jovem Pan
Site: JovemPan.com.br

Em reagao ao TSE, Jovem Pan finge sofrer
censura em simbiose com redes
desinformativas
Data de Publicagao: 21 de outubro de 2022
Autor: Luiz Fernando Menezes, Alexandre
Aragao
Site: Terra.com.br
Segundo a especialista Laura Caetano, a
Jovem Pan sofreu CENSURA!

Data de Publicagao: 23 de outubro de 2022
Autor: Desconhecido
Site: GlobalNewsSpace.com
Jovem Pan fingiu sofrer censura sobre
decisao do TSE.

Data de Publicagao: 23 de outubro de 2022
Autor: Desconhecido
Site: GlobalNewsSpace.com

1. Com base na noticia lida acima sobre a
Jovem Pan, indique seu nivel de

afirmagdes)

Pesquisa Final

Leia atentamente a noticia abaixo. Dedique o tempo que
for necessario para compreendé-la completamente.
Ap6s a leitura, vocé respondera a uma série de
perguntas relacionadas a sua percepgao sobre o
contetido da noticia. E importante que vocé esteja
atento a todos os detalhes, pois suas respostas serao
baseadas neste conteudo.

JOVEM PAN SOB CENSURA
Data de Publicagao: 19 de outubro de 2022
Autor: Jovem Pan
Publicado por: JovemPan.com.br

Em reagdo ao TSE, Jovem Pan finge sofrer censura em
simbiose com redes desinformativas
Data de Publicagao: 21 de outubro de 2022
Autor: Luiz Fernando Menezes e Alexandre Aragao
Publicado por: Terra.com.br

Segundo a especialista Laura, a Jovem Pan sofreu
CENSURA!
Data de Publicagdo: Sem data de publicagao
Autor: Desconhecido
Publicado por: GlobalNewsSpace.com

Jovem Pan fingiu sofrer censura ap6s a decisao do
TSE.
Data de Publicagéo: Sem data de publicagao
Autor: Desconhecido
Publicado por: GlobalNewsSpace.com

1. Com base na noticia lida acima sobre a Jovem Pan,
indique seu nivel de concordancia com as seguintes
afirmagoes (8 afirmagées)

2. Vocé acredita que a noticia apresentada sobre a

concordancia com as seguintes afirmagées (8 Joven Pan foi escrita por um ser humano (jornalista) ou

gerada por inteligéncia artificial (IA)? ("Acredito que a
noticia foi escrita por um jornalista" ou "Acredito que a
noticia foi gerada por Al")
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