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\) somcorer Agenda

3 Analise de dados univariada
* 3.1 Frequéncias e estatisticas descritivas
e 3.2 Representacdes graficas

* 3.3 Detecao e analise de outliers

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014
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e Ficha n.2 3 Analise Univariada
— Varidveis Nominais e Ordinais
— Variaveis Intervalares e Absolutas (“Scale”).

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014



@ EGONOMICS & Escala Nominal

Y=mlP MANAGEMENT

* Moda

* Quadro de frequéncias simples
(absolutas e relativas)

e Grafico de barras

* Analyse Frequencies
 Tables — custom tables

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014



@ EGONOMICS & Escala Ordinal

Y=mlP MANAGEMENT

* Moda

e Estatistica de ordem (quartis, percentis,
decis)

* Quadro de frequéncias simples
(absolutas e relativas)

e Grafico de barras

* Analyse Frequencies

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014
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@ BcoNomics & Escala intervalo/racio “Scale”
CY=mlP MANAGEMENT

* Moda e Quadro de frequéncias
e Estatistica de ordem simples (absolutas e

« Amplitude inter-quartil relativas)
 Amplitude total * Histograma

* Média * Caixa de bigodes

* Meédia aparadaa 5% * Grafico caule e folhas

e Desvio-padrao
* Coeficiente de variacao

* Analyse Explore
 Assimetria e kurtose

Tables — Custom Tables

Analyse - Descriptives

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014



@ SGHOOL oF Medidas de localizacdo —
ECONOMICS & A .
¥ MANAGHMENT tendéncia central

 Média aritmética (Mean)
* Mediana (Median)

e Moda (Mode)
 Média aparada a 5% (5% Trimmed Mean)

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014
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ECONOMICS & Média aritmética
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* valor gque normalmente nao pertence a sucessao original de
dados, podendo nao ter existéncia real

* geralmente sensivel a presenca de outliers
N
=Xy =
~ N

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014
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@ Mediana (percentil 50, segundo quartil)
Y=mlP MANAGEMENT

* Definida pela sua posicao na sucessao das
observacoes ou na distribuicao de frequéncias

* Valor da sucessao que tem tantas observacoes
inferiores como superiores a ela

— Dados nao classificados
— Observacoes dispostas por ordem crescente

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014



@ SCHOOL oF
y BCONOMINCS & Média aparada a 5% [5% Trimmed Mean]

e Utilizada como alternativa a média aritmética
quando:

— a distribuicao é muito assimétrica
— os resultados sofrem grandes alteracdes com os outliers
e Estatistica robusta

e Calculo
— Disposicao das observacoes por ordem crescente

— Eliminacao das 5% maiores e das 5% menores
observacoes

— Calculo da média aritmética das restantes observacoes

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014



@ SCHOOL or Variaveis
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* No estudo de variaveis quantitativas ou com tratamento
guantitativo pode ser interessante analisa-las nao s6 como
guantitativas, mas também categorizando-as, para se obter
uma informacao mais especifica

* A categorizacao pode ser efectuada de 3 formas diferentes:
— Visual Binning: permite dividir a variavel em n partes iguais
— Recode: permite criar grupos especificos
— Compute: Método dos grupos extremos revisto

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014
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@ BCONOMICS &. Normalidade
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* Distribuicdo normal (caracteristicas)
— Simétrica
— Mesocurtica

— Permitindo o calculo da média e do desvio-padrao como os valores
mais representativos da localizacao e da dispersao

* Distribuicao tedrica necessaria em muitos procedimentos
estatisticos

* Deteccao
— Testes de normalidade
* Rej. ou nao da normalidade
— Graficos de Normalidade
 Identificar as observacdes que se desviam da distribuicao

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014
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@ ECONOMICS & lestes de desvios a normalidade
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* Teste nao parameétrico de aderéncia a normal
K-S (Kolmogorov-Smirnov)

— Ho: A distribuicao da variavel é normal
— H1: A distribuicao da variavel nao € normal

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014



@ soonomcs s, Graficos de Normalidade
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e Q-QPlot

— As observacoes devem distribuir-se junto a recta
obliqua para a distribuicao ser considerada normal

e Detrended normal Q-Q Plot

— As observacoes devem distribuir-se de forma
aleatodria a volta de uma linha recta horizontal O
para a distribuicao ser normal

Andlise Quantitativa de Dados em Marketing, Mestrado em Marketing, 2013/2014



Exemplo 1

Trafego Anual de Passageiros
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Expected Normal Value

Normal Q-Q Plot of Trafego Anual de Passageiros Detrended Normal Q-Q Plot of Trafego Anual de Passageiros
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Exemplo 2

Comprimento da Pista
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Medida de assimetria

2. Anélise Univariada 2.3. Escala Métrica



\] somooror . Simetria
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* Distribuicdo simétrica/ moderadamente
assimeétrica

— A mediana esta perto do meio da caixa de bigodes

— A média, mediana e média aparada a 5%
apresentam valores semelhantes

— A mediana pertence ao intervalo de confianca a
95% para a média

— O quociente de assimetria aproxima-se de 2

2 Analise Univafigalis? Quantitativa de Dados em Marketing, Mesgradeemdprketing, 2013,/2014



\] somooror . Simetria
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* Distribuicao nao simétrica

— As medidas de tendéncia central aproximam-se mais do valor
minimo (assimetria +) ou do valor maximo (assimetria -)

— A mediana nao pertence ao intervalo de confianca a 95% para a
média nem esta perto dos extremos do intervalo

— O quociente de assimetria (em moddulo) é superior a 2

— Nas distribuicdes assimétricas os dados podem ser transformados
por forma a obter a simetria ou usarem-se estatisticas robustas.

2 Analise Univafigalis? Quantitativa de Dados em Marketing, Mesgradeemdprketing, 2013,/2014



Boonomcs dvledida de assimetria [Skewness]
Y=l MANAGEMENT

Skeweness/ Std Error Skeweness

Assimetria negativa N&o rejeitar a assimetria Assimetria positiva

<-1,96 -1,96 1,96 >+1,96

Nﬁ: FJ'(XJ' - )?)3
7=1

(v — 1) - 2)s°

skeweness =

6N (V — 1)
—2)V + 1)V + 3)

StdEfrOrSkeweness — \/(N

2 Analise Univafigalis? Quantitativa de Dados em Marketing, Mesgradeemdprketing, 2013,/2014



Trafego Anual de Passageiros

Skewness

Std.Error

Skewness /Std. Error
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Medida de achatamento

2. Anélise Univariada 2.3. Escala Métrica



seonomrcsdedida de achatamento [Kurtosis]

Y=l MANAGEMENT

Kurtosis/ Std Error Kurtosis

Distribuic&o Platicurtica

Distribuicdo mesocurtica

Distribuic&o lepocurtica

<-1,96

Kurtosis =

N (N +1)i F (% —X)"—3s?(N -1)

(N-1)(N-2)(N-3)s’

>+1,96

2 Analise Univafigalis? Quantitativa de Dados em Marketing, Mesgradeemdprketing, 2013,/2014




Trafego Anual de Passageiros
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