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1. Testes paramétricos e testes nao parameétricos
2. Amostraindependente vs. amostra emparelhada
3. N.°degrupos

4.  Tipo de testes
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SCHOOL or Testes paramétricos
ECONOMICS & ~ S
“Smml?’ MANAGEMENT e testes nao parametricos

Testes paramétricos Testes nao paramétricos

Exigem que a forma da * N3ao exigem a partida o
distribuicao amostral seja conhecimento da distribuicao
conhecida — distribuicao Normal amostral

Os testes de igualdade de médias  Podem ser aplicados como
exigem simultaneamente a alternativa aos testes
verificacao das seguintes parametricos

condicdes:

(i) a variavel dependente possui
distribuicao normal

(ii) homogeneidade das variancias
nos dois grupos
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SCHOOL or Amostra independente

ECONOMICS &
S=u?¥ MANAGEMENT e amostra emparelhada

Amostra independente Amostra emparelhada

__ind.__ satisfagéo | _Sexo [l Ind. | Satisfago Jan | Satisfagso Jun_

1 7 1 7 7
2 6 @ 2 6 5
3 5 3 5 7
4 5 @ 4 5 6

E lo: 2 FeM
remplo: 2 grupes (e M) “ind. | Expetativa | _Satisfaggo

7 7

1

2 6 5
3 5 7
4 5 6
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@ LISBOA N.2 de grupos
ECONOMICS & .
=¥ MANAGEMENT (gmostras independentes)

 Exemplos:

* 2grupos
HO: Satisfacao média dos clientes do sexo feminino = satisfacao média
clientes do sexo masculino

H1: Satisfacdo média dos clientes do sexo feminino # satisfacao
média clientes do sexo masculino

* kgrupos
HO: Satisfacao média dos clientes dos 15-24 anos = satisfacao média
clientes dos 25 aos 29 anos = satisfacao média dos clientes com 30

anos ou mais

H1: Existe pelo menos 1 par de grupos etarios em que a avaliacao da
satisfacao média é diferente
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@ SCHOOL or
ECONOMICS &
Y=’ MANAGEMENT

Tipo de testes

Amostras independentes

Amostras emparelhadas

2 grupos 2 ou mais 2 grupos 2 ou mais
grupos grupos
Testes Teste T-Student Tes.te t-Student
paramétricos (Independent |One-way ANOVA| (Paired-Samples
Samples T-Test) T-Test)
Teste Mann-  [Teste de Kruskal-
Testes nao Whitney (2- Wallis (K- Two Related K Related
paramétricos| Independent Independent Sample Sample

Sample) Sample)
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