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B Objetivos

 Compreender os principais conceitos para entender a analise
guantitativa de dados.

* Realizar analise estatistica univariada, bivariada e multivariada.

e Adquirir competéncias de trabalho com software para analise de
dados em marketing como SPSS e Smart-PLS.




B Programa & Planeamento

Topico Software Semana
Fundamentos da analise quantitativa de dados SPSS 1
Introdug¢ao ao SPSS e Smart-PLS SPSS 1
IAnalise de dados univariada e bivariada

Estatistica descritiva SPSS 2

Testes paramétricos e nao parameétricos SPSS 3

Correlacao e regressao linear simples SPSS 4
IAnalise de dados multivariada (SPSS)

Analise de componentes principais SPSS 5
Apoio aos trabalhos de grupo 6

Analise e caracterizacdo de clusters SPSS 7

Regressao linear multipla e regressao logistica SPSS 8
IAnalise de dados multivariada (Smart-PLS)

Partial Least Squares Path Modelling Smart-PLS 9

Modelo de medida e modelo estrutural Smart-PLS 10

Mediacao e moderacao Smart-PLS 11
Revisoes 12




Metodos de Ensino e Avaliacdes

* Todas as aulas sao teorico-praticas com utilizacao de software
para analise de dados em marketing (SPSS e Smart-PLS).

* Os trabalhos fora de aula consistem na realizacao de um
trabalho de grupo (maximo 5 estudantes).

* Nas aulas e no trabalho pratico sao analisadas bases de dados
das areas de marketing empresarial e de consumidor
promovendo a ligacao com a pratica empresarial.

* Na época normal a nota final da avaliacao continua resulta da
classificacao obtida em dois momentos de avaliacao: (1)
trabalho pratico realizado em grupo (ponderado em 50%) e (2)
prova escrita individual (ponderada em 50%).



B Trabalho de Grupo

* Parte | (70%)

 Disponibilizacdo do enunciado/ base de dados: 7 outubro
* Deadline para a entrega: 2 novembro

* Parte Il (30%)

* Disponibilizacdo do enunciado/ base de dados: 11 novembro
* Deadline para a entrega: 30 novembro
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* Materiais fornecidos ao longo do semestre (Moodle)



