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ECONOMIA INDUSTRIAL E DA EMPRESA

Ficha de Exercicios 2

Publicidade

1. Considere umaempresa que, em equilibrio de mercado, vende, anualmente, 60000
unidades do seu produto a um prego de 2,5€ cada unidade. O custo unitario de
produgdo ¢ de 1€. Esta empresa estd a estudar a possibilidade de efetuar uma
campanha publicitaria, em relacdo a qual tem a seguinte informacé&o:

) Custo da campanha publicitaria = 44000€

i) Aumento previsivel do pre¢o que maximiza o lucro (ap6s a campanha) =
0,5€

iii) Aumento previsivel da quantidade vendida (ap6s a campanha) = 10%

O efeito da campanha esgota-se no ano em que for realizada. Nestas condigdes:

a) Deve a empresa realizar a campanha publicitaria? Fundamente e ilustre
graficamente a sua resposta.
b) Que condicdes teriam que se verificar, ao nivel da procura deste produto para que

a despesa em publicidade para esta empresa fosse 40000€? Justifique.
(Exame)

2. Considere uma empresa que se depara com uma elasticidade publicidade da

procura igual a 0,01 e com uma elasticidade pre¢o da procura igual a 1.

a) Por cada euro de vendas, quantos céntimos em publicidade aconselha esta
empresa a gastar?

b) Se aelasticidade preco da procura aumentar para 2, o que aconselha a empresa
a fazer? Explique a razdo intuitiva do seu conselho.

c) Se aelasticidade publicidade da procura aumentar para 0,03, o que aconselha
a empresa a fazer, tanto na situacdo da elasticidade preco da procura ser igual
a 1 como na situacgéo de ser igual a 2?

(adaptado exerc. 14, aulas)

Solucoes:

1. a) Nao deve realizar a campanha porque 42000 < 44000; b) €A =0,202 Ep.
2. a) 1%; b) P‘iQ =0,5%; c) ) P‘iQ =3% incentivos para aumentar a despesa em
publicidade.



