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Associacao Sara Carreira

Associacao sem fins lucrativos;

Sara Carreira, nome artistico para Sara Marina Aradjo Antunes, nasceu a 21 de outubro de
1999 em Dourdan, nos arredores de Paris, Franca, e faleceu a 5 de dezembro de 2020,

vitima de um tragico acidente de viagao;

Criada em honra da memaria e ideais de Sara Carreira, para dar continuidade aos seus

sonhos através da criagao de um mundo melhor;

Apoia criangas e jovens adultos com poucos recursos, em linha com os seus ideais de

generosidade e determinacao.



Missao, Visao e Valores

Apoiar criangas e jovens adultos, com poucos recursos, na concretizacao dos
seus sonhos para chegar mais longe, apoiando-os na continuidade da sua formacao

e proporcionando-lhes um futuro.
Contribuir para um mundo melhor através da formacao de jovens de excecao.

Credibilidade, Valores de Familia e Compromisso.



Construcao do Caso

Para expandir e melhorar a Associacao Sara Carreira, € crucial construir um caso que se
concentre no aumento dos donativos para a associagao, visando assim aumentar 0 nimero de
bolseiros beneficiados.

EXPANSAO DE RECURSOS DISPONIVEIS

IMPORTANCIA DOS DONATIVOS

Oferta de mais bolsas de estudo, oportunidades de formacao e programas de desenvolvimento
para um numero crescente de jovens talentosos em situagcdo de vulnerabilidade
socioecondomica.



Analise Externa

Ambiente Geral

O ambiente da Associacdo Sara Carreira em Portugal reflete desafios
socioeconémicos e culturais, incluindo acesso a educacao, igualdade de
oportunidades e apoio social para jovens vulneraveis. Fatores como desemprego,
desigualdade econdmica e recursos educacionais limitados afetam a demanda pelos
servicos da associacao.

Concorrentes

Associagao Novo Futuro: Dedica-se ao acolhimento e apoio a criangas e jovens em
risco, promovendo a sua integracao social e educativa.

Fundacao EDP: Desenvolve projetos na area da educacao, cultura, ambiente e
solidariedade social, com o objetivo de contribuir para o desenvolvimento sustentavel
das comunidades.

Fundacao Calouste Gulbenkian: Tem uma vasta atuacao em areas como a educacao,
a cultura, a ciéncia e a saude, promovendo iniciativas que visam o bem-estar e o
desenvolvimento da sociedade.

Figura 1 - 21 finalistas da Bolsa Sara Carreira 2021

Fonte: (Website Associacdo Sara Carreira)




Analise Externa

IndUstria

A industria em que a Associacao Sara Carreira se insere pode ser definida como o setor do terceiro setor ou da
economia social, que engloba organiza¢des sem fins lucrativos dedicadas a causas sociais € humanitarias. Este
setor abrange uma ampla gama de organizagdes, incluindo associagdes de apoio a educacao, a saude, a inclusao
social, entre outras. No caso especifico da Associacao Sara Carreira, a indUstria seria aquela relacionada com a
promog¢ao da educacao e do desenvolvimento de jovens talentosos provenientes de meios desfavorecidos.

Figura 2 — Modelo das 5 Forgas de Porter
Fonte: (Elaboragéo propria, 2024)



Recursos Tangiveis:
Instalagdes Fisicas;
Recursos Financeiros;
Tecnologia.

Recursos Intangiveis:

Marca e Reputacao;
Rede de Contactos;

Cultura Organizacional.

Analise Interna

Positivas:

Gestao Financeira
Sustentavel:

Parcerias €
Networking
Estrategicos.

Negativas:
Recursos Limitados:

Dependéncia de
Fontes de
Financiamento.

Inovacao e Criatividade;

Empatia e Sensibilidade
Social.



Analise SWOT

00



O1

Leildes de
Experiéncias
Exclusivas —
médio a longo
prazo

02

Parcerias com
Plataformas de
Doacdes Online —
curto a médio
prazo

O3

Programas de
Afiliacao com
Empresas de E-
Commerce —
médio prazo

04

Campanhas de
Sensibilizacao
Digital com
Influencers - curto
prazo




/ RAPIDEZ DE EXECUCAO
ritério de
ecisao

Contratacdo de influencers Producéo de contetdo Divulgacdo em varias redes
' digitais de renome exclusivo sociais e plataformas digitais
:
\ \ F 4
<
<YQ A ¢
§ ‘.}“ ’~ i ‘-I.'-.'i\“a ,2'.
".# % &,."\-'}\;a L L # o4
eyl N o2 P IS
. “..‘_;: ~“:’f" \53 10 {
y e s S
v v-<£v “ oo



Pros

¢ v/ ® [

ALCANCE AMPLO ENGAJAMENTO RAPIDEZ DE VISIBILIDADE E POTENCIAL ALTO
AUTENTICO IMPLEMENTACAO CREDIBILIDADE RETORNO
FINANCEIRO



Contras

CUSTOS ELEVADOS

SATURACAO DO MERCADO

GESTAO DA CAMPANHA




TOMADA DE DECISAO

A escolha da Campanha de Sensibilizacdo Digital com Influencers como estratégia primordial para aumentar o
financiamento das bolsas da Associa¢ao Sara Carreira € baseada em argumentos solidos e consideracao
cuidadosa dos riscos, consequéncias e implementacao.

A utilizacdo de influencers digitais reconhecidos permite a Associagao Sara Carreira alcangar uma vasta audiéncia
nas redes sociais, ampliando assim a visibilidade das suas causas € apelos a doacao.

A associacao com influencers de renome confere credibilidade e confianca a mensagem da Associacdo Sara
Carreira, aumentando a probabilidade de os potenciais doadores responderem positivamente aos apelos para
contribuicao.

A natureza agil da implementacdo desta campanha possibilita uma resposta rapida as necessidades de
financiamento da Associacao, permitindo-lhe comecgar a angariar fundos num curto espaco de tempo.



Riscos:

Custos elevados: a contratagdo de influencers digitais
reconhecidos pode implicar custos significativos, representando
um risco financeiro para a Associacao se os resultados da
campanha nao atenderem as expectativas.

Dependéncia externa: a eficacia da campanha esta sujeita a
performance e reputacao dos influencers contratados, o que
coloca a Associacdo numa posicao de dependéncia externa
gue pode comprometer os resultados da campanha.

Percecdao do Publico: o Publico pode perceber a colaboragao
influenciadores como uma estratégia de marketing e ndo como
um ComMPromisso genuino com a causa, 0 que pode afetar a
credibilidade da associacao.

Consequéncias:

Sucesso financeiro: a éxito da campanha podera resultar num
aumento substancial do financiamento disponivel para as
bolsas da Associacao, permitindo-lhe expandir o numero de
beneficiarios e o alcance dos seus programas.

Reforco da imagem e impacto social: uma campanha bem-
sucedida fortalecera a imagem e o impacto social da
Associacdo Sara Carreira, consolidando-a como uma entidade
confiavel e eficaz na sua missdao de apoio aos mais
necessitados.



Implementacao

Selecao de Influencers: identificacao e contratagdo
de influencers digitais com um perfil alinhado aos
valores e objetivos da Associacdo Sara Carreira. Por
exemplo, a contratagdo de um influencer
reconhecido pelo seu ativismo em causas sociais
relevantes.

Desenvolvimento de conteudo: criacio de
conteldo exclusivo e apelativo que transmita de
forma clara e emocional a mensagem da Associacdo
e 0s apelos a doacdo. Por exemplo, a producdo de
videos emocionantes que demonstrem o impacto
positivo das bolsas na vida dos beneficiarios.

Gestdao da campanha: supervisdo e gestdo eficaz
das campanhas de publicidade online, monitorizando
o desempenho e ajustando estratégias conforme
necessario para maximizar os resultados. Por
exemplo, 0 uso de ferramentas de andlise de dados
para acompanhar o desempenho das campanhas e
identificar oportunidades de otimizacao.
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